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1 ecelencia tiene nembre

SEAN GRUNDEY

THE PRIVATE CHEF

Descubre el lujo de una

experiencia gastronomica
disefiada exclusivamente
para tiy tus invitados por
“The Private Chef”, en el
espacio privado que
elijas.

Book now:55-6877-5826

www.seangrundey.com




PREVENTA

Septiembre

MOTOR SPEEDWAY RESORT

Ahora podra usted guardar, correr y disfrutar sus autos
. , ver el video, renders y
en el resort de automovilismo mas espectacular de formas de inversion,

los Estados Unidos, ubicado a 35 minutos de MSR HOUSTON

DOWHtOWﬂ HOUStOﬂ. MOTOR SPEEDWAY RESORT

10 Showrooms
para marcas de
: autos y motos Estacion de Servicio 2abtapa:
Garages —— (Gasolineria) Desarrollo residencial

& Suites | Paddoks y pits con 245 lotes

En MSR Houston podra:

« Disenar la Suite o Villa que usted desee, dependiendo de sus necesidades y i
ntimero de automoviles. (asa club, albercas,
- Adquirir la propiedad con excelentes planes de financiamiento. restaurantes, SPA, gym,
- Al adquirir su Membresia de Socio (9 mil délares americanos, en pago business center, etc.
Unico), usted podra divertirse en la pista con sus autos en dias programados,
de lunes a jueves y algunos fines de semana (275 dias al afio, en promedio).
- Solicite su Brochure Digital con los tipos de garages, suites y villas al correo: Pista de 3.83 km
concierge@hbeyondmagazine.mx con 17 curvas
« Garages desde 178 m? con doble altura.
MSR Houston le ofrece:
- Creacién y administracion bésica de su empresa en los Estados Unidos Informes en México: Main Office:
(operacion relacionada solo al inmueble). (Q (55) 6204 1366 @ 001(281) 3690677
. Manejo de su contabilidad (operacion relacionada solo al inmueble). ™ concierge@hbeyondmagazine.mx (O +1(713) 485 9064

& antonio@msrhouston.com

- Administracion de su inmueble (mercadeo, renta, cobros, eto). & .
msrhouston.com

- Depdsito trimestral de su rendimiento a su cuenta bancaria.




Estimados lectores:

EI equipo editorial de High&Beyond inves-
tiga, se documenta, entrevista a expertos
y genera contenido sobre los temas mas rele-
vantes de la arquitectura, el interiorismo y el
mercado de propiedades de lujo en el mundo.

En nuestra Edicion Especial de Real Estate,
usted recorrera los pasillos y jardines del im-
pactante Palacio de Versalles y se sorprendera
con una extraordinaria descripcion de su arqui-
tectura. Ademas, conocerd las novedades en
arte y decoracién de interiores creadas por los
mas importantes disefiadores y marcas de Iujo.
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Explorara la arquitectura flotante, una solu-
cion a los constantes movimientos en el nivel
de nuestros océanos originados por el cambio
climatico que nos obligaran, en un futuro no
muy lejano, a construir ciudades sobre el mar.

En estas paginas le esperan entrevistas con
importantes arquitectos, agentes inmobilia-
rios, expertos compradores de bienes raices de
clase mundial y constructores, guienes com-
parten sus experiencias en el mundo del real
estate de alta gama.

Descubrira desde remodelaciones inspirado-
ras hasta viviendas temporales con servicios de
hotel. Cada historia es una ventana de oportu-
nidad para hacer crecer sus inversiones.

Acompafienos en esta aventura y disfrute el
contenido que hemos preparado para usted.

Federico Huesca
CEO & Publisher
federicohuesca@combocomunicacion.net

SEA EL PROTAGONISTA DE UNAS
VACACIONES EXTRAORDINARIAS

Un mundo que supera las expectativas.

DESCUBRA ENTRETENIMIENTO DE CLASE MUNDIAL, EMOCIONANTES
ATRACCIONES, CONCIERTOS EXCLUSIVOS, LEGENDARIOS CAMPOS DE GOLF,
MAXIMO LUJO, NATURALEZA RADIANTE Y SERVICIO DESDE EL CORAZON.

SOLO EN ;:,’;,'N!DANTA
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con servicios de hotel

96. El wellbeing como estilo de vida
98. Renovacién exquisita, transformando para

disfrutar
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ncontrar un espacio que refleje su perso-

nalidad, que se ubique cerca de aquellos lu-
gares que disfruta y que ademas sea una buena
inversion, no es tarea facil. En esta edicion, le
invitamos a descubrir una gama de oportuni-
dades en las que podra conocer las ofertas de
distintas inmobiliarias que le facilitaran la bus-
queda de su siguiente propiedad.

En este especial de Real Estate podra admi-
rar varias de las propiedades que han hecho
historia y que se han convertido en referentes
arquitecténicos de distintas épocas. Ademas,
podra explorar las ofertas de importantes in-
mobiliarias que se encuentran desarrollando
propiedades en el pais y/o el extranjero, cons-
truyendo aquellos espacios que cumplen capri-
chos que antes solo vivian en sus suefios.
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Descubra algunas recomendaciones de voz
de los expertos en el mundo inmobiliario para
seleccionar su second homey conozca las nue-
vas propuestas arqguitectonicas que ofrecen los
mejores desarrolladores, asi como las tenden-
cias en interiorismo.

También, en esta edicion le compartimos un
fascinante viaje por Georgia, uno de los secre-
tos mejor guardados de Euroasia. No se pier-
da esta lectura, es una invitacién a un paraiso
poco explorado, donde el vino, la naturaleza y
la gastronomia son imperdibles.

Va a encontrar una entrevista con el artista
Edgar Rojas, quien ha sido reconocido en Méxi-
coy el extranjero por su talento. Lo invitamos a
gue conozca mas de su proceso creativo.

Hay mucho que leer en esta edicidon, espe-
ramos que disfrute al maximo este numero de
High&Beyond.

Jeimy Duenas
Directora editorial
jeimy@hbeyondmagazine.mx

LUXURYLAB GLOBAL

CRAFTING THE FUTURE

OF INNOVATION

THE MOST IMPORTANT LUXURY BRAND AND
TRAVEL SUMMIT IN LATIN AMERICA

SAVE THE DATE

Join the Thirteenth
Edition

SEPTEMBER 3

FOUR SEASONS HOTEL MEXICO CITY

Fflur Roberts

Head of Luxury Goods

Valeria Dominguez Francgoise Laverta

Foundar & CEO Felino Founder AUBA
Euromonitor International

Unlocking Digital Optimizing the Luxury

Frontiers: Luxury Industry: Reinvented:
Insights from a Trailblazing Insights from a Multifaceted Insights from an International
Entrepreneur in Digital Leader in Al. Business, Luxury Goods Market
Strategy and Branding and Innovation Intelligence Expert

PRESENTED BY

H LINCOLMN

BUSHMILLS DOBEL

SINGLEMALT TEQUILA

BUBBLES COFFEE POWERED
BY BY

QFFICIAL MARKET
RESEARCH PARTNER

BLN ovoniro
LOUIS ROEDERER BRANDS R RN ioRAL

NESPRESSO

MEDIA
PARTNER

BUY YOUR TICKET
LUXURYLABGLOBAL.COM/TICKETS/

.
Diana Verde
Co-Founder Positive Luxury
& Author of Reimagining Luxury

Luxury

Reimagined:
Accelerating the Transformation.
Reimagining the Norms, and
Inspiring Collective Action
Towards a Positive Future.

PRODUCED
BY

lbn

OHRAMN @luxurylabglobal




Schedule

AgeNAO
eventos

Por: Redacciéon High&Beyond

l na pausa en estos meses de primavera nos
brinda la posibilidad de viajar vy visitar al-

gunos de los eventos mas importantes a nivel
internacional. Aliste su equipaje para asistir a
galas, carreras y conciertos en Europa y Améri-
ca. Analice las fechas y marque en su calendario
cuales de todos ellos podria visitar.

amfAR

AIDS RESEARCH

MAYO

Evento: Gala amfAR Cannes

Lugar: Cannes, Francia

Fecha: 23 de mayo

Tipo de evento: Gala para recaudar fondos
Descripciéon: Esta alfombra roja presenta los
outfits mas innovadores para una causa benéfi-
ca: reunir fondos para la lucha contra el SIDA. Se
realiza en conjuncion con el Festival de Cannes.
www.amfar.org/events/amfar-gala-
cannes-2024/
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Evento: GP de Ménaco

Lugar: Monaco

Fecha: 26 de mayo

Tipo de evento: Carrera de autos

Descripcion: Setenta y ocho vueltas daran los intrépidos
pilotos en un circuito de 3.34 kildmetros, sumando mas
de 260 kildmetros en total.
https://tickets.formulal.com/es/f1-3202-monaco

JUNIO

Evento: Concierto de Los Tres Tenores en Roma
Lugar: Roma, Italia

Fecha: Todos los sabados de junio

Tipo de evento: Concierto

Descripcion: Disfrute una velada de 6pera y musica tra-
dicional napolitana, que combina magistralmente estas
espectaculares voces con la armonia de la Orquesta de
Mandolinas.

www.ivirtuosidelloperadiroma.com/

J ' S\NGLE MALT

— |RISH WHISKEY —

W oo o

MASTER DISTILLER:

FIRST

WHISKEY

IN THE WORLD

)_

BUSHMILLS

CONOCER ES NO EXCEDERSE
No. DE PERMISO 213300201A299
www.alcoholinformate.org.mx



Schedule

AIA Conference on
Architecture & Design

Evento: AIA Conference on Architecture &
Design

Lugar: Washington D.C., Estados Unidos.
Fecha: 5-8 de junio

Tipo de evento: Interesantes conferencias que
giran en torno al disefio y la arquitectura
Descripcion: Esta plataforma establece contac-
tos con pares, proveedores y clientes potenciales
para futuras colaboraciones y oportunidades.
www.aia-mn.org/event/aia24/

Evento: Expo Real Estate Inversio- [ — ]
nes Internacionales ]
Lugar: Medellin, Colombia

Evento: Tour de Francia

Lugar: Francia

Fecha: 29 de junio al 21 de julio

Tipo de evento: Competencia internacional de
ciclismo

Descripcion: Considerada la carrera ciclista mas
importante del mundo, el Tour de Francia reco-
rre la geografia francesa y suele visitar algunos
paises vecinos.

www.letour.fr/

JULIO

Evento: Volvo Cork Week

Lugar: Cork, Irlanda

Fecha: 15-19 julio

Tipo de evento: Carrera de regatas a vela
Descripcion: Esta emocionante competencia
entre embarcaciones atrae a los mejores nave-
gantes del mundo, quienes pondran a prueba
sus habilidades de navegacion.
https://www.corkweek.ie/ ©

=\
AMANALI

CountRrY CLUB & NAUTICA

RESIDENCIAL . CAMPO DE GOLF . CLUB NAUTICO

Preventa
Nueva Etapa

Fecha: 6-7 de junio
Tipo de evento: Exposicion, lanza-

mientos, servicios y productos que
innovan en el mercado inmobiliario ,H!Eﬂ%’&ﬂ&%

Descripcion: Este evento se realiza en
once paises de Latinoamérica, con el
objetivo de reunir a los actores mas
importantes en el sector inmobiliario
de la region.
https://exporealestatelatam.com/

COLOMBIA

— MEDELLIN —

Evento: European H.O.G. Rally

Lugar: Senigallia, Italia

Fecha: 6-9 junio

Tipo de evento: Evento anual para conductores
de motocicletas

Descripcion: El rally se celebrara en las bellas
e histdricas plazas de Senigallia y alrededor de
Rocca Roveresca, en un ambiente especial para
disfrutar de musica, inmejorable gastronomia
italiana y shopping.
https://www.harley-davidson.com/mx/es/
content/hog/rallies/european-hog-rally.html

- Aprovecha la oportunidad de Invertir
*Por tiempo limitado

55.5393.1666

informes@amanali.com.mx amanali.com.mx
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What’s New

wWOW

SCENS ostenta el estatus de marca premium
en el ambito de la estética profesional, ofre-
ciendo una gama de cosméticos organicos y
veganos altamente eficaces. Selecciona meti-
culosamente las esencias mas puras de plantas
y flores a nivel mundial para destilar la esen-
cia necesaria, dando lugar a productos de una
singularidad, potencia y naturalidad incom-
parables. WOW, esta delicada crema, funcio-
na como exfoliante, serum iluminador, crema

Luxury updates

‘La especializacion permite que cada hombre

desarrolle mejor su habilidad”
—Murray Rothbard

Por: Vyrydiana Millan

V iajes, relojes, accesorios, joyas y perfume-
ria, entre otras, son desarrolladas por ver-
daderos especialistas que con pasién y pericia
entregan lo mejor de si en sus obras. A conti-
nuacion le presentamos algunas firmas que li-
deran el camino con su creatividad y artesania
excepcional.

peves
preTTOT
P

QUEEN ANNE

Uno de los viajes mas impresionantes es, sin
lugar a dudas, un crucero. Esa sensacion de
danza armoniosa sobre las olas en el océano
le brinda la oportunidad de sumergirse en un
mundo de imponentes embarcaciones. Este
2024, Queen Anne zarpara convirtiéndose en
el numero 249 de la prestigiosa empresa Cu-
nard. A bordo de este majestuoso navio podra
disfrutar de espacios exclusivos, inolvidables
experiencias gastronémicas, pasajes culturales
y horas de entretenimiento.
https://www.cunardcruceros.com/cunard/
barcodecrucero/queenanne.html

e
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antiedad e incluso mascarilla reafirmante. La
aplicacion del elixir simplifica la rutina de be-
lleza al maximo, cuidando la piel y obteniendo
resultados insospechados.
https://www.scens.com/

PLEIN SPORT

Thunderstorm Genx 01 emerge como una no-
vedosa creacion destinada para conquistar el
vasto panorama deportivo. Esta edicion espe-
cial de lujo para la temporada primavera-vera-
no 2024 se distingue por estar confeccionada
con los materiales mas exquisitos, dirigidos a
aquellos que persiguen la comodidad suprema
y desean llevar un simbolo de rendimiento ex-
cepcional en cada paso.
https://www.pleinsport.com/mx/home

WOow

Chopard

CHOPARD

Enmarcado en uno de los eventos mas destaca-
dos en el mundo de la alta relojeria, Watches and
Wonders 2024, Chopard presenta su coleccion
Ice Cube, una vision contemporanea de joyeria
con lineas puras y formas minimalistas, casi ar-
quitectonicas, que se inspiran en la perfeccién
estética del cubo para esculpir la silueta. Esta
coleccion combina la precisién de la geometria
con la exuberancia de los diamantes, creando
una sinfonia visual que evoca el resplandor uni-
co de un paisaje invernal.
https://www.chopard.com/en-intl

Plein Sport
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What’s New

SEA DOO

Sumérjase en el emocionante mundo acuatico
con Sea Doo Wake, disefiado especificamente
para los amantes que gusten recorrer las aguas
tranquilas o para disfrutar de emocionantes
carreras en el mar. Wake no solo ofrece veloci-
dad, sino que también fusiona la emocion con
la adrenalina en cada momento. Una nueva
dimension de diversién acuatica es testigo del
rendimiento y confort que promete este jet ski.
https://sea-doo.brp.com/mx/es/herramientas-
de-compra/catalogos.html

| —1 — . ¥ 4| 1 | m
==l R AR [N ]

Sea Doo
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I ] Chopard

GUERLAIN

Cada afio, la Maison Guerlain celebra la llegada
de la primavera con una edicion limitada y nu-
merada de su emblematico Muguet. Para este
esperado amuleto de la suerte, Guerlain ha re-
afirmado su compromiso con el arte y la artesa-
nia, colaborando con Anne Lopez. En el iconico
Frasco de Abejas, la escultora ha creado sutiles
campanillas modeladas en estuco y realzadas
con oro fino de 22 quilates, que convierten la
edicién 2024 en una obra escultorica singular.
Una estela fresca que recuerda al acorde de
muguete recién recogido.
https://www.guerlain.com/es/es-es#anchor-
section-0

Guerlain

Los\Canarios.

MIYANA

YA ABRIMOS!

AV. EJERCITO NACIONAL MEXICANO 769
GRANADA, MIGUEL HIDALGO, CDMX

55 555E

LOSCANARIOS.COM . MX



Fashion

Piezas gue visten
su hogar de
exclusividad s

EI hogar es aquel espacio individual que
muestra aguello que aprecia, es un reflejo

de su personalidad. Descubra disefios irresisti-
blesy colores vividos que hablaran sobre usted.
La decoracién de su hogar implica la seleccion
de elementos que cumplen con su funciona-
lidad, estética y estilo, muebles y textiles con
las tendencias actuales. Su objetivo es crear
espacios funcionales y acogedores, ademas de
atractivos y modernos.

Armani:
Sillon MARGOT

Vondom:
La coleccion Bum-bum

24 | High&Beyond

Armani: Sofa Canaletto

SILLAS Y SILLONES, UNA HISTORIA EN
COMUN

La sillay el sillén, simbolos de elegancia y como-
didad, cuentan con siglos de historia y evolucion.
Desde el antiguo Egipto hasta la actualidad,
donde se presumen piezas de disefio exquisito,
son elementos fundamentales en la decoracion
de interiores. Usted merece las mejores opciones
para descansar y relajarse, combinando estilo y
confort de manera excepcional. Aqui presenta-
mos algunas piezas con las que creard un am-
biente acogedor.

Gucci Silla: Silla Chiavari
con reposabrazos

Hastens cama:
Adjustable®

Gucci:
Sofa Camelback
de terciopelo
estilo capitoné

Armani:
Silla Dallas

iDULCES SUENOSI

Las camas representan mucho mas que un
mueble para dormir. Son la esencia misma del
descanso, la eleganciay la comodidad en nues-
tro hogar. A la vanguardia en disefio e innova-
cion, las camas modernas combinan elementos
estéticos con tecnologia de punta para ofrecer
no solo un lugar para recargar energia, sino
también un refugio de bienestary salud.

Hermeés silla:
Cabriolet

Ralph Lauren:
Modern Penthouse
Bedding Collection
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FaShiﬂﬂ 3 ' S / | Executive Car Service

LAJUIMAVI

‘Warldwide Service X * * * *
—

T

>>> PARA SU PROXIMO VIAJE A LAS VEGAS,
LOS ANGELES O NUEVA YORK,

Roche Bobois cama:
Track

Algquimavi lo trasportard de manera
segura, confortable.y puntual.

MESAS DE CENTRO, REDEFINIENDO EL / Transkada=do aeropuerto

ESPACIO . = - A
Las mesas de centro han evolucionado para o 3l 3 v Servicio a dISPDSICIOI’l.
convertirse en piezas emblematicas del disefio il o — v Traslados multiciudad.
de interiores de lujo. Fabricadas con materia- : ¥ .
les como marmol, cristal, metales preciosos y _ - ¥ Servicio en las 450 ciudades
maderas finas, son verdaderas obras de arte ) L _ mas importantes d9| mundo.
Versace: gue combinan elegancia y funcionalidad. Des- 1
Edredon reversible de los elaborados disefios renacentistas has- .Y _
| love Baroque L

ta las creaciones contemporaneas, cada una
cuenta una historia de artesania y estilo. Son
elementos imprescindibles en salas de estar
y espacios de entretenimiento de alta gama,
afiadiendo un toque de lujo y distincion a cual-
quier ambiente.

Descubra una exquisita gama de accesorios
lujosos, desde elegantes jarrones de cristal
hasta cojines delicadamente bordados a mano.
Cada pieza fue seleccionada con cuidado para
afiadir un toque de elegancia a su espacio.

el — B —— A A e e

BoConcept: _
Mesa de centro Madrid Fendi:
Earring Coffee Table

.....

Boca do Lobo:
Empire Dining Table

www.alguimavi.com
reservations@alquimavi.com
México +52 (55) 5515 5250

High&B d
26 ‘ reneren Ciudad de México . Cancun . Monterrey . Los Cabos Toll free USA 1800 498 4391




Jewels

Esplendor cromatico:

NoACtantes

[

T

atices en joyerio

Por: Vyrydiana Millan

En el deslumbrante mundo de la joyeria,
cada pieza cuenta una historia unica, don-
de el resplandor y la elegancia se combinan en
una sinfonia de colores. En este espacio, de-
dicado a las creaciones mas exquisitas, usted
descubrira desde los vibrantes tonos de los ru-
bies y esmeraldas hasta el brillo etéreo de los
diamantes. Admire la creatividad de talentosos
disefiadores, que transforman materiales pre-
ciosos en obras maestras de la orfebreria.

Tiffany & Co.
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TIFFANY & CO.

Un equipo de artesanos dedicé 539 horas a la
elaboracion de este extraordinario disefio. Un
total de 240 zafiros Padparadscha no-tratados
suman mas de 56 quilates, y siete zafiros rosa-
dos naturales totalizan mas de 7 quilates. Cada
piedra se selecciond por su color y calidad ex-
cepcional. Ademas, 163 diamantes, con un peso
de mas de 9 quilates, afladen un resplandor ce-
lestial a la pieza, mientras que las dos rubelitas,
con un peso total de 0.5 quilates, aportan un
toque final de elegancia. La meticulosa atencion
al detalle y la calidad de las gemas utilizadas
dan muestra del compromiso con la excelencia
de los creadores.
https://www.tiffany.com.mx/high-jewelry/blue-
book/pisces-brooch/

CHOPARD

Con este exclusivo conjunto, Chopard rinde
homenaje a la creatividad, desafiando los codi-
gos convencionales de la joyeria, al tiempo que
incorpora elegancia y un enfoque ético en sus
codiciadas piezas. Este conjunto cuenta una
historia de feminidad y glamour a través de su
disefio excepcional y la calidad de sus materia-
les. El collar, elaborado en oro ético blanco de 18
quilates y certificado Fairmined, esta adornado
con 18 rubies de talla corazon, con un peso to-
tal de 36.54 quilates, engastados y ribeteados
con diamantes de talla brillante (22.18 quilates)
y talla pera (5.03 quilates). Los pendientes a
juego, también de oro ético blanco de 18 qui-
lates y certificado Fairmined, presentan cuatro
rubies de talla corazén, con un peso total de
8.56 quilates, rodeados de diamantes de talla
brillante (6.50 quilates) y talla pera. El conjunto
encarna la excelencia artesanal y el compromi-
so con la sostenibilidad de la firma.
https://www.chopard.com/en-intl

David
Yurman

DAVID YURMAN

Deco Amulet, disefiada para el hombre moder-
no, es una obra maestra que combina la ele-
gancia atemporal con un toque de sofisticacién
contemporanea. Con sus vinculos escultéricos
y un llamativo pavé de diamantes, la pieza es
resultado de un cuidadoso trabajo artesanal.
Manufacturada en platino, los diamantes de
corte baguette suman 8.64 quilates. Este amu-
leto ofrece una combinacion perfecta de lujo y
estilo. Con dimensiones de 23.3 x19.5mmy una
longitud total de 35.8 mm, es el accesorio ideal
para eventos importantes.
https://www.davidyurman.com/high-jewelry/
deco-amulet-in-platinum-with-baguette-
diamonds-CMDO0746MPLADI.html

GRAFF

Este par de gemelos exhiben una elegancia
atemporal, con hileras de diamantes de talla
esmeralda cuidadosamente engastados en un
atractivo disefio lineal. Elaboradas en oro blanco,
las mancuernillas emanan un brillo sutil y refina-
do, complementado por un clasico cierre de ba-
llena que garantiza un ajuste seguro y comodo.
Con un peso total de 5.04 quilates, los diaman-
tes afiaden elegancia a esta pieza de la coleccion
Classic Graff, disefiada para quienes valoran la
calidad y la distincion en la moda masculina.
https://www.graff.com/international-en/
jewellery-collections/view-by-category/mens-
jewellery/
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VAN CLEEF & ARPELS

Este clip representa a una bailarina llamada
Léonore, con una amplia falda calada provista
de un pavé de diamantes de varios tamafos,
dando la apariencia de un fino encaje. La figu-
ra se elaboro en oro blanco, y su rostro —coro-
nado con una tiara— esta conformado por un
diamante de talla rosa con diamantes de talla
baguette, en linea con la tradicién de la maison.
La armonia de la pieza se ve realzada por un
corpifio y un calzado de ballet con un contorno
de oro amarillo, engastado con zafiros azules
redondos. Un cinturén de finas cuentas de oro
remarca la cintura de la bailarina, aportando el
toque final de sofisticacion.
https://www.vancleefarpels.com/es/es/
home.html

Van Cleef & Arpels
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Cartier

CARTIER

El anillo Panthére de Cartier es una obra maes-
tra de elegancia, combinando la elegancia del
oro amarillo de 18 quilates con la serenidad del
onix y el resplandor de los granates tsavoritas.
Su disefio evoca la fuerza y la gracia de la pan-
tera, simbolo de la casa Cartier. Cada detalle
se cuidod con esmero, desde la suavidad de las
curvas hasta la precision del engaste, creando
una pieza Unica que la prestigiosa firma hoy
presenta con orgullo.
https://www.cartier.mx/n4767900-anillo-
panthere-de-cartier/p

BUCCELLATI

El brazalete Buccellati Cuff 3,5 es una maravi-
llosa expresion del refinamiento que caracteri-
za a la casa italiana. Elaborado en oro amarillo,
este exquisito brazalete resplandece con la lu-
minosidad de los diamantes, poniendo un to-
que de opulencia y sofisticacion a su disefio.
Los detalles y el trabajo artesanal distintivo de
Buccellati convierten esta pieza en un acceso-
rio atemporal, destinado a cautivar las miradas
con su elegancia.
https://www.buccellati.com/en_us/cuff-3-5-
bracelet-jaubra015421.html©

Buccellati

PRIMER TORNEO
GASTRONOMICO DE GOLF

B e e
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Mundo
Peyrelongue

Querido lector:

ada afo en Ginebra, Suiza, dentro de la casa

matriz de PATEK PHILIPPE de la célebre
Rue du Rhone, se lleva a cabo una magnifica
exposicion "Raren Handcrafts" en donde se le
rinde un muy merecido homenaje a piezas de la
mas alta relojeria.

Tuve la suerte de estar presente en la edicion
2020-2021, ya que esta fue considerada como la
mas rica coleccién jamas expuesta en dicha sede.
Era un auténtico museo de obras de arte confor-
mado por piezas Unicas y de edicion limitada. Ahi,
descubritodo tipo de relojes, unos de mesa, otros
de bolsillo, de duomo y de pulsera. Cada pieza se
encontraba decorada con un disefio Unico lleno
de creatividad para lo cual se implementaron di-
ferentes técnicas de esmaltado como el esmalte
cloisonné Grand Feu, el esmalte champlevé y la
pintura en miniatura sobre esmalte. Los artis-
tas también crean diferentes dibujos usando
el guilloché, el engaste de piedras preciosas o la
micromargueteria de madera. Me quedé perple-
jo de pensar en la dedicacion y paciencia de los
creadores que llenos de pasién y dedicacion lo-
graron plasmar en estos espacios tan pequefios,
esas decoraciones tan extraordinarias. Ahi entre
mas de 75 obras maestras se encontraba el reloj
que hoy les quiero presentar, se trata del PER-
PETUAL CALENDAR ENGRAVED HUNTER CASE
Ref. 5160/500G-001 este reloj también forma par-
te la coleccion “Grandes Complicaciones” ya que
tiene un calendario perpetuo con aguja de fecha
retrograda y fases de la luna. Envuelve al meca-
nismo una caja de oro blanco de 18 quilates que
mide 38 mm de diametro y un grosor de 11.79 mm,
tipo “officer”, decorada con un intrincado grabado
a mano inspirado en un reloj de bolsillo del museo
Patek Philippe. Sus asas, también labradas a mano
son rectas, la corona es tipo “turban” y tapa a bisa-
gra. Elfondo es de cristal de zafiro y esta protegido
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con una cubierta antipolvo con bisagras grabadas
manualmente. La esfera es de color opalina platea-
da, con indices numéricos tipo Breguet aplicados
de oro en una placa de oro de 18 quilates. El reloj
tiene indicaciones de dia, mes, afo bisiesto y fases
de la luna. Tiene un decorado guilloché hecho a
mano en el centro de la esfera. La correa es de piel
de cocodrilo y presenta escamas cuadradas, esta
cosida a mano, negra mate, con un cierre desple-
gable de oro blanco de 18 quilates grabado a mano.

El movimiento es mecanico de carga automatica,
con el calibre 324 S QR, de 34.4 mm de largo, con
30 rubies, vibra a 28,800 veces por hora con una
reserva de marcha de 35 a 45 horas. Cuenta con re-
sorte libre ajustado a un crondmetro, cojinetes de
rotor de ceramica de carga unidireccional sellados
de por vida que nunca requieren servicio. La visua-
lizacion de la fecha es con una manecilla retrégrada
gue recorre un arco de las 8 a las 4 en punto. Se
complementa con cuatro visualizaciones de aper-
tura para el dia de la semana a las 9 horas, el mes
a las 3 horas, el ciclo del afio bisiesto a las 12 ho-
ras y las fases lunares a las 6 horas. Desde 1969 en
Peyrelongue Chronos nos hemos esforzado para
presentarle a nuestros clientes una exquisita se-
leccion de joyeria y relojes de la mas alta calidad. Al
lado de nuestros expertos usted tendra informa-
cion y atencion de excelencia para tomar la mejor
decision a la hora de realizar su compra.

Visitanos en PEYRELONGUE CHRONOS por ser
el lugar mas indicado para encontrar lo que tu de-
seas. Te esperamos en Av. Masaryk 431, Polanco, y
Centro Comercial Artz Pedregal donde eres nues-
tro invitado de lujo.

Muchas gracias,
Luis Peyrelongue

Watches & Wonders
GCeneva 2024:

lujo en su

maxima expresion

Por: Guadalupe Terrats

Consultora en lujo y sustentabilidad

@guadaterrats

EI escenario deslumbrante de Watches &
Wonders Geneva se convirtié una vez mas
en el epicentro del lujo horolégico mundial. En
un espectaculo de lujo sinigual, esta edicion del
evento reunié a 54 casas relojeras de renombre
para presentar sus creaciones mas exquisitas.
Gigantes establecidos y marcas emergentes
se unieron para dar a conocer las joyas de la
relojeria que definiran el préoximo afio. Todo
giro en torno a tres grandes tendencias: 1) el
retorno triunfal del oro amarillo; 2) el rescate
de los relojes emblematicos de las casas relo-
jeras con detalles que los convierten en piezas
contemporaneas, y 3) la ceramica en todas sus
modalidades, en combinacién con otros mate-
riales para dar paso a conceptos Unicos, textu-
ras irrepetibles y colores definidos.

Jaeger-LeCoultre
Duometre Heliotourbillon
Perpetual Q6202420

EL ARTE DE LA INNOVACION:
PRESENTACIONES DESTACADAS
MONTBLANC: MATERIAL INNOVADOR

En un escenario como Watches & Wonders,
las marcas compiten por destacar con proezas
técnicas cada vez mas refinadas. Montblanc
presenta el 1858 Geosphere O Oxygen CAR-
BO2 LE1969, con una innovadora caja hecha de
CARBOZ2, un material creado a partir de la cap-
tura de dioxido de carbono. Esta pieza, junto
con el Montblanc 1858 The Unveiled Minerva
Monopusher Chronograph, demuestra el com-
promiso de la marca con la innovacion y la ma-
nufactura de precision.

Montblanc
1858 Geo
Carbo2
Oxygen
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LA BELLEZA DEL RIVIERA: ELEGANCIA'Y
VERSATILIDAD

Baume & Mercier presenta la coleccion Riviera,
inspirada en la elegancia de la Riviera france-
sa. Desde el Riviera Squelette hasta el Riviera
Diamants, cada pieza combina un disefio mo-
derno con materiales de alta calidad y detalles
excepcionales. Con su estilo Unico y su cuidada
manufactura artesanal, la coleccién Riviera en-
carna la esencia del lujo contemporaneo.

LA MAESTRIA DE JAEGER-LECOULTRE:
DUOMETRE HELIOTOURBILLON PERPETUAL
Esta pieza representa la cuspide de la artesa-
nia relojera. Con su innovador calibre 388 y su
tourbillon Unico que rota en tres ejes, combina
la elegancia con la precision técnica. Su calen-
dario perpetuo integrado ofrece una expe-
riencia excepcional para los entusiastas de la
relojerfa.

Zenith
Defy Skyline
Chronograph
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Jaeger-LeCoultre

Baume & Mercier
MOA10786 HT A

The Precision Maker
Q6202420 Duo Helio

ZENITH DEFY SKYLINE: LA EXCELENCIA EN LA
PRECISION

La casa relojera presentd su legendario calibre,
pero con toques actualizados, ofreciendo una
precision incomparable. Con su indicacién de
décimas de segundo y su disefio moderno, este
reloj encarna la excelencia técnica y el estilo re-
finado que caracteriza a Zenith.

EDICION LIMITADA: LU.C FULL STRIKE
TITANIUM

Tras unas ediciones limitadas de “The Sound of
Eternity” de oro ético, de acero cementado, de
platino y de zafiro, Chopard ha preservado la
pureza del sonido del calibre L.U.C 08.01-L inte-
grando este mecanismo patentado de repeticion
de minutos con timbres de zafiro monoblogque
dentro de una caja elaborada en titanio. Una pie-
za limitada a 20 piezas exclusivas.

UN TOURBILLON TOTALMENTE DE TITANIO
Vacheron Constantin agranda su segmento
de guardatiempos de titanio con un modelo
Overseas con tourbillon. Producido totalmen-
te en titanio, desde la caja hasta el brazalete y
desde la corona hasta el bisel, este modelo que
lleva la icdnica esfera azul de la coleccion late
gracias a un movimiento ultraplano de carga
automatica, el calibre 2160.

Ademas de revelar novedades, Watches &
Wonders es el escenario ideal para anunciar
récords horoldgicos. Es el caso de Vacheron
Constantin, que presentd en la feria ginebrina
un récord mundial: Berkley Grand Complication,
el guardatiempo con mas complicaciones del
mundo.

L.U.C Full Strike
Titanium

Con 63 complicaciones relojeras y 2877 com-
ponentes, supera el récord que ya detentaba la
casa de alta relojeria con la referencia 57260.
Esta primicia mundial sobresale por su calen-
dario perpetuo chino. Un calendario lunisolar,
caracterizado por un ciclo complejo e irregular,
con un movimiento de manufactura Calibre
3752 programado mecanicamente hasta el afio
2200. Producto de once afios de desarrollo, in-
cluido un afio dedicado enteramente a su en-
samblaje por tres maestros relojeros, presenta
nuevo diametro y nuevos colores de caratulay
brazalete.

Vacheron Constantin
Les Cabinotiers
The Berkley Grand
Complication VERSO
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O semana de o
relojeria en

Cinebra

tfiene un espiritu Indie

Por: Guadalupe Terrats

Consultora en lujo y sustentabilidad

@guadaterrats

n el magnifico escenario de Ginebra, donde

la alta relojeria se eleva a la categoria de
arte, la semana de la relojeria va mas alla de la
prestigiosa cita de Watches & Wonders. Aqui,
entre los Alpes vy el lago Leman se congregan
las marcas independientes de renombre, cuyo
legado de excelencia suiza, tecnologia de punta
y disefio excepcional cautivan a los conocedo-
res mas exigentes. Estas firmas, imbuidas de
un espiritu indie, sorprenden con su innovacién
y creatividad, al tiempo que encarnan un ver-
dadero gusto por la distincion.

Entre los protagonistas de la escena indepen-
diente destacan firmas como Franck Muller, que
emerge como un icono de la relojeria de lujo,
fusionando la tradicion artesanal con la audacia
contemporanea en sus creaciones. Por su parte,
Louis Moinet deslumbra con su legado histdrico
y su habilidad para integrar la mas alta tecnolo-
gia en relojes que son verdaderas obras de arte.
CVSTOS, con su enfoque innovador y disefios
vanguardistas, redefine los limites de la creativi-
dad relojera, atrayendo a una audiencia que bus-
ca lo extraordinario en cada detalle. Lo invitamos
a adentrarse en estas propuestas excepcionales.
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CV3TOS

En el mundo de la relojeria de vanguardia, esta
casa se erige como una fuerza imparable de
creatividad y originalidad. Con la consigna de
romper las convenciones y desafiar los limites,
cada reloj CVSTOS es una declaracion de esti-
lo y distincién sin igual. Desde su fundacidn, la
marca ha sido pionera en la incorporacion de
materiales innovadores y tecnologia de punta
en sus creaciones, piezas que son tanto obras
de arte como simbolos de rendimiento excep-
cional. Con un compromiso inquebrantable con

CVSTOS
Metropolitan PSTT 3

la excelencia y la innovacion, Cvstos continuia
elevando el estandar de la relojeria de alta
gama, atrayendo a una audiencia que busca lo
extraordinario en cada detalle. Un ejemplo es el
Metropolitan, expresién contemporanea de las
tradiciones horoldgicas: puro e innovador en su
disefio, preciso y confiable en su funcién, agra-
dable y refinado en su acabado. Una coleccién
de ediciones limitadas con una dimensién chic
urbana contemporanea.

FRANCK MULLER

En el corazén mismo de la alta relojeria emerge la
icdnica casa de relojeria Franck Muller, cuya his-
toria se teje con los hilos de lainnovaciény la au-
dacia. Desde su fundacion en Ginebra, esta casa
ha cautivado al mundo con su fusiéon unica de
tradicion relojera y vanguardia técnica. Cada reloj
Franck Muller es una obra maestra en si mismo,
reflejando el espiritu visionario de su fundador
y el compromiso con la excelencia en cada de-
talle. Con énfasis en la precision, la elegancia y
el lujo sin concesiones, Franck Muller contintia
siendo un faro de la alta relojeria, conquistando
corazones y colecciones con su belleza y refina-
miento inigualables. Durante su presentacion
destacé la linea de relojes Curvex CX Flash, que
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Franck Muller
Curvex CX Flash.
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Franck Muller CX
Grand Central
Tourbillon Skeleton

Franck Muller
Lady Slim
Skeleton
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se caracteriza por su disefio futurista y llama-
tivo, inspirado en el universo de los autos del
futuro. Estas piezas se reconocen por su forma
curva, que asemeja a la carroceria de un auto-
movil deportivo. Ademas del disefio innovador,
la coleccion se destaca por el uso de materiales
modernos, como aleaciones avanzadas y com-
puestos técnicos, que refuerzan la sensacion de
vanguardia y sofisticacion.

Ademas, la casa relojera suele incorporar com-
plicaciones y caracteristicas unicas en sus relojes,
agregando valor tanto para los entusiastas de la
relojerfa como para los aficionados a la tecnolo-
gia. Este afio no fue la excepcién, con el modelo
Grand Central Tourbillon Skeleton.

También encontramos el Vanguard™ Lady
Slim Skeleton, con su disefio Unico de esque-
leto visto en su forma original. Una linea suave
y limpia rompe el estuche curvo de manera ar-
moniosa, y afirma su personalidad y sus pro-
porciones equilibradas a través de un estuche
elegante y delgado. Es una verdadera joya.
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Louis Moinet
Black Moon

LOUIS MOINET
Sin duda, la marca nos sorprende cada vez. Es
una maison cuyo legado de excelencia y ele-
gancia ha resistido la prueba del tiempo. Desde
sus humildes comienzos en el siglo XIX hasta
su posicién actual como icono de la relojeria
suiza, Louis Moinet ha sido sinébnimo de inno-
vacion, precision y belleza intemporal. Cada
reloj es una obra maestra, reflejando la pasién
y el compromiso de su fundador con la bus-
queda de la perfeccién. Con una gama de co-
lecciones que abarcan desde lo clasico hasta lo
contemporaneo,Louis Moinet contintia siendo
una fuerza lider en el mundo de la alta relojeria,
cautivando a los conocedores con su elegan-
cia y su excelencia técnica. Un gran ejemplo lo
dan sus dos nuevas creaciones: BLACK MOON
y MOON TECH.

En el corazéon de MOON TECH se encuentra
una muestra de Kapton®, una pelicula de poli-
imida que viajo de la Tierra a la Luna y regreso
a bordo del Apolo 11. Esta edicién limitada de
11 piezas introduce un nuevo concepto de una
luna astronémica. La luna llena y la luna nueva,
representadas por dos meteoritos lunares pro-
venientes de dos rocas separadas, se colocan
en un disco central abovedado. Esto es una pri-
micia en la historia de la relojeria.
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Louis Moinet
Moon Tech

“{Habria complacido esto a
Louis Moinet, el hombre que
inventd un cronodgrafo para
sequir sus observaciones
astronéomicas? Realmente creo
que si lo halbria hecho.”
—Jean-Marie Schaller,
propietario y director creativo.

“Veinte afios después de adquirir mis prime-
ros meteoritos lunares, senti la necesidad de
dar a nuestro compafiero celestial nocturno
una vision majestuosa. En lugar de colocarla en
una abertura, preferimos crear un gran disco
central con dos meteoritos cortados de rocas
especiales y que representan la luna llena y la
luna nueva.”

El Black Moon es un nuevo concepto para
una luna astrondmica. Un mecanismo muy
particular que cuenta con una rueda dentada
de 135 dientes le brinda gran precision, con una
desviacion de un dia cada 122 afos.

Couture
O Clock

Por: Guadalupe Terrats

Consultora en lujo y sustentabilidad

@guadaterrats

Chanel BoyFriend
Couture

Coco Chanel, cuyo nombre real era Gabrielle
Chanel, fue una disenadora de moda fran-
cesa cuya influencia revoluciond la industria
del vestuario en el siglo XX. Nacida en 1883
en Saumur, Francia, Chanel es conocida por su
enfoque innovador y visionario hacia la moda,
que desafio las convenciones de su épocay re-
definio la elegancia femenina.

La incursion de Chanel en la alta relojeria
marcd un hito significativo en la historia de la
marca y en la industria de la relojeria en ge-
neral. A lo largo de su carrera, Coco Chanel
demostré ser una visionaria en términos de
disefio y estilo, y su incursion en la relojeria no
fue una excepcién.

La estética grafica del atelier de Mademoiselle
y las herramientas utilizadas por sus costure-
ras, junto con su excepcional savoir-faire, son
la inspiracién para una nueva colecciéon capsula
de Haute Horlogerie y Horlogerie de CHANEL:
COUTURE O'CLOCK, presentada en Watches
and Wonders 2024 y cuyo espacio tuvo como
protagonista principal una aguja gigante. Asi,
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los dedales, las tijeras y las agujas, las herra-
mientas del trabajo diario en los talleres de la
rue Cambon, se transforman en piezas excep-
cionales que fusionan la relojeria, la joyeria y
la mas fina artesania. Los relojes iconicos de
la Casa CHANEL se enriquecen con nuevas in-
terpretaciones que combinan audacia creativa,
sofisticacion técnica, excelencia de materiales y
refinamiento de detalles, con un toque Unico de
la misma Coco a lo largo de las piezas principa-
les de la coleccion.

Chanel Couture
O’Clock MC

Chanel Premiére
Ribbon Couture
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Range Rover Velar 202 4:

el refinamiento y la clase Land Rover

Por: Victor Uribe Rojas
@vivodeexperiencias

robamos el modelo 2024 de esta imponen-
te SUV, reflejo del poderio actual de Land
Rover que muestra la tecnologia e innovacién
de la marca britanica, sin dejar de lado la elegan-
ciay el refinamiento, con atencién a los detalles
y una presencia imponente, pero discreta.
En su exterior domina un disefio sobrio y
moderno, conservando la mistica de la emble-
matica marca. En su interior dispone de todo lo
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necesario en el lugar indicado, sin complicacio-
nes ni pretensiones, pero con mucha clase.

En el panel de instrumentos muestra dos ca-
ratulas analdgicas. Al centro, una pantalla di-
gital los complementa para mostrar de forma
practica y agil la informacién del viaje y otros
indicadores. En la consola central hay dos
pantallas, entre ellas esta la de infoentreteni-
miento de 11.4 pulgadas, muy amplia y de facil
navegacion. El area ofrece interesantes espa-
cios para almacenamiento, muy discretos y de
acceso sencillo para el conductor.

Todo lo anterior se debe a su estilo minimalis-
ta, que ofrece el equilibrio perfecto entre inno-
vacion y elegancia. El nuevo Range Rover Velar
es un ejemplo impecable de la filosofia de dise-
fio modernista: limpio, reductivo y muy atracti-
vo. Definido por sus proporciones optimizadas,
el Range Rover Velar encarna el refinamiento
sin esfuerzo, con una elegancia audaz y una
presencia espectacular.

En cuanto al disefio exterior, incluye una fas-
cia trasera y una parrilla delantera redisefiadas,
siempre en linea con los atributos y caracteris-
ticas Range Rover. Los faros delanteros y los
traseros también vienen renovados con singu-
lares animaciones direccionales.

Range Rover Velar es una SUV versatil. Por
sus dimensiones, que lo ponen aparte de otros
modelos de esta familia, es el vehiculo perfec-
to para circular en entornos urbanos y recorrer
caminos y veredas sinuosos.

Su habitaculo es muy confortable. Probamos
la version con un hermoso interior blanco. La
disposicion de los mandos, asi como la forma
del asiento del conductor, invitaba a mane-
jarla, siempre con gran confort y dominio del
entorno. El copiloto y los pasajeros tienen a su
disposicion asientos confortables y con espacio
para viajar comodamente.

Los mandos al volante complementan el ac-
ceso facil a la conectividad y otras funciones.
La iluminacion interior es moderna y sobria, y
el techo panoramico permite aprovechar la luz
del dia. La cabina es silenciosa, y reduce signifi-
cativamente el ruido exterior con su parabrisas
laminado acustico.

Su comodidad vy sus accesorios de lujo la ha-
cen ideal para desplazarse por la ciudad, en au-
topistas o caminos menos convencionales, con
una marcha perfecta gracias a su potente y efi-
ciente motor y su tecnologia avanzada, ya sea
en la version 3.0 L de seis cilindros en linea o la
2.0 L con cuatro cilindros en linea, ambos con
transmision automatica de ocho velocidades.

Los rines de 19 0 20" seguin la
version, la hacen verse deportiva y
resaltan alin mas su apariencia.
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Your dream,
Y

La pasion por el automovilismo se conjuga
con la exclusividad en MSR Houston.

l na espectacular pista de carreras es el dis-
tintivo de MSR Houston. Este resort de

automovilismo ubicado en Texas, EE. UU., brin-
da a los amantes de la adrenalina la oportuni-
dad de probar sus autos en un espacio Unico,
donde podran realmente desplegar la potencia
de sus motores.

Garage para sus autos,
suite o villa para usted
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El resort cuenta con una pista de 3.83 kiléme-
tros y 17 curvas, ademas de una pista de go-kart
de 1.20 kilémetros. Hermann Tilke, autoridad en
la creacion de circuitos de F1a nivel mundial, fue
el ingeniero encargado de dar vida a este mara-
villoso Motor Speedway Resort.

Disefnada por Herman
Tilke, en esta pista sentira
la potencia de sus autos

" M. i

| k4

Viva la pasion por el
automovilismo dentro y
fuera de la pista

PREVENTA
Entrega de

primera etapa:
septiembre de 2024
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Usted puede personalizar su villa o suite de
acuerdo con sus gustos y necesidades. Las con-
figuraciones varian desde garajes para una du-
pla de autos de 54.35 m? a garajes de 8 autos de
869.57 m?. Asimismo, puede solicitar un espacio
de doble de altura o un elevador. Con respecto
a la suite, usted podra personalizar el niimero
de habitaciones y el tamafio de las dreas comu-
nes. Habitaciones con amplias terrazas y vista
a la pista, cocinas abiertas con comedor y bar,
cémodas salas de estar con acabados de lujo y
piscina son solo algunas amenidades que pue-
de solicitar.

Confort y exclusividad

en cada detalle

22-6"

[

4510"

22-6"

En el interior del resort

encontrara showrooms

de importantes marcas
de autos y motos

Podra adquirir en propiedad un garaje con
suite o villa, ideales para guardar sus autos y
motos, y disfrutar el estatus de vivir en una pis-
ta de carreras. Ademas, al comprar su membre-
sia de socio, con un pago unico de $9,000.00
USD (sin anualidad) y un pago mensual de
$315.00 USD, usted podra divertirse en la pis-
ta usando sus autos en dias programados, de
lunes a jueves y algunos fines de semana (275
dias al ano, en promedio). Las fechas de las pri-
meras entregas se acercan.

MSR tiene un modelo de negocio Unico,
que se inicia con la preventa. De esta forma,
el duefio de uno o mas autos puede comprar
una propiedad en EE. UU. para que, ademas
de gozar de su propio espacio, guarde y libere
el poder de sus autos en una auténtica pista
de carreras.

MSR HOUSTON
Informes en México:

(© (55) 6204 1366

&% concierge@hbeyondmagazine.mx

Main Office:

& 001(281) 369 0677

(© +1(713) 485 9064

&4 antonio@msrhouston.com
@ msrhouston.com

Espacios creados para
usted y su pasion por el
automovilismo
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Afinales de febrero de este ano se celebré
el opening de las nuevas instalaciones de
Le Cordon Bleu México, ubicadas en la Univer-

LO eVOIUCién de IO edUCGCién sidad Andhuac campus Norte, resultado de una

" " s . o - inversion aproximada de 60 millones de pesos.
CUIan”O en Amel’ICCI thnq eS'I'C' en En entrevista exclusiva para High&Beyond,
el director general de Le Cordon Bleu México,
’ ° Luis Javier Alvarez Alfeiran, menciond que es-
Le ‘ O rd O n B ‘ e U M eX| C O tas instalaciones no solo representan un nuevo
espacio de aprendizaje gastronomico, sino que
marcan un hito en la evolucién de la educacién

Por: Jeimy Duenas culinaria en América Latina.

“En Le Cordon Bleu formamos buenos es-
tudiantes de cocina. Exigimos que el alumno
haga las cosas bien, y para lograr esto nosotros
tenemos que hacer las cosas bien. Entonces,

Entrevista con Luis Javier Alvarez Alfeiran, Sebomos dor ol meion equme, 1os metores .
director general de Le Cordon Bleu México sumos y la mejor infraestructura’, coments el

director.

EL MEJOR EQUIPO
Prueba de este compromiso es la inversion que
se realizé recientemente con la incorporacion

de 76 estufas de induccién Electrolux, dos aba- 60 mi”OﬂeS de PESOS
tidores de temperatura Skyline Electrolux, dos fue QprOXideQmeﬂTe

hornos combi Skyline Electrolux, un horno de
piso Bongard y una fermentadora Bongard, en el monto invertido: LJAA
un espacio con mil doscientos metros cuadra-

dos de superficie.

En voz del maestro Alvarez, “este equipo
esta destinado para que los alumnos aprendan
con la mejor tecnologia. Las estufas de induc-
cion emplean una tecnologia muy avanzada y
poco utilizada en América. Estas cocinas estan
equipadas con placas térmicas de induccién
Thermaline, que ofrecen un método de coccion
sin fuego, rapido, preciso y muy eficiente en
términos energéticos. Hoy en dia, no hay otra
escuela en América que tenga este avance”.

LOS MEJORES INSUMOS

Los alumnos de Le Cordon Bleu México reciben
un maletin de cuchillos de calidad profesional
para realizar sus practicas, porque desde el ini-
cio se busca la excelencia. “Se utiliza siempre lo
mejor, desde los ingredientes hasta la presen-
tacion final del plato, lo que permite a los es-
tudiantes comprender la importancia de cada
elemento” sefiald el director.
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LA MEJOR INFRAESTRUCTURA

Las nuevas instalaciones de Le Cordon Bleu
México son espectaculares, con un espacio de
mil doscientos metros cuadrados en el bullicio-
so ambiente de la Universidad Andhuac cam-
pus Norte. Es un escaparate, donde la gente
que camina alrededor puede ver el trabajo de
quienes se forman ahi.

La eficiencia
energética de estas
estufas no da lugar a
la fuga de calor, como
ocurre con el fuego.
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Esta sala fomenta la atencién plena y la
apreciacion sensorial de los estudiantes, y pro-
mueve una comprension mas profunda de la
cultura gastronémica. "Porque para que haya
un chef debe haber un comensal. Al final, no
se trata solo de la cocina, sino de las personas
que se encuentran, se entienden, platican al-
rededor de una mesa, comparten”, enfatizo el
maestro Alvarez.

Actualmente, con mas de 50 exalumnos de
Le Cordon Bleu reconocidos con honores en la
gastronomia internacional, se le considera la
mejor escuela culinaria de América Latina, y si-
gue cumpliendo sus tres valores fundamenta-
les: la tradicidn, la innovacion y la excelencia. ©

Para informacion sobre programas
de estudio, talleres y actividades
gastronomicas:

Fb: LeCordonBleuMexico
@lcbmexico
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Del Parque,

una experiencia

inmobiliaria

Entrevista con
Enrique Téllez Kuenzler

Por: Jeimy Duenas

ace unos dias tuvimos la oportunidad de

platicar con el socio fundador y director
general de Del Parque, Enrique Téllez Kuenzler,
quien tiene mas de 20 afios de experiencia en
el sector inmobiliario y que nos abrié un espa-
cio en su agenda para platicar sobre los desa-
rrollos que esta trabajando la inmobiliaria y las
soluciones que ofrece cada proyecto.

“Del Parque es una empresa inmobiliaria enfo-
cada en ofrecer soluciones para el usuario final.
La estrategia comercial se basa en el desarro-
llo residencial y en el corporativo de alta gama”,
comento el economista egresado del Instituto
Tecnoldgico Auténomo de México (ITAM).

Agwa
Bosques
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A diferencia de las inmobiliarias en México,
Del Parque se ha caracterizado por crear pe-
guefias comunidades en sus desarrollos, “zonas
urbanitas” como les llama el licenciado Téllez,
donde el usuario tiene todo lo que necesita cer-
ca de su hogar. "Parques, centros comerciales,
tiendas, iglesias, restaurantes, cafeterias, cine,
teatro, museos, todo para que explore una red
urbana de servicios de infraestructura”.

Antes de desarrollar cada uno de los pro-
yectos, en Del Parque se estudia cuales son
las necesidades del segmento para quien esta
disefiada la vivienda y/u oficina, los gustos del
publico objetivo y su estilo de vida para real-
mente ofrecer las soluciones que requiere ese
usuario. “Con esto me refiero a que, si prometi-
mos que habria un conserje que te iba a ayudar
con la tintoreria, con la limpieza, nos cerciora-
mos que realice su funcion de apoyo”.

En algunos de nuestras zonas urbanitas se
desarrollan actividades para compartir en pa-
reja, en familia o incluso para conocer a los in-
tegrantes de la comunidad y sentirse parte de
ella. Para Del Parque es importante que sus de-
sarrollos tengan vida, que haya una comunidad
disfrutando el espacio.

El también egresado de Harvard University
Graduate School of Business nos platico algu-
nos diferenciadores de sus desarrollos.

LIVE PLATON
Es un concepto de Resort living que goza de
una ubicacion incomparable en Polanco, se en-
cuentra ubicado a un costado del Palacio de los
Palacios, El Palacio de Hierro de Moliere. Cuen-
ta con departamentos de 4 recamaras y acceso
a amenidades para la familia.

Recordemos que vivir en Polanco brinda la
posibilidad de trasladarse en bici y scooter, ya
que las distancias son cortas.

AGWA BOSQUES

Ubicado en una de las zonas mas exclusivas
de la CDMX, Bosques de las Lomas. Uno de los
diferenciadores es que atrapa son sus vistas,
desde el Agwa Bosques se puede observar la
belleza de la ciudad, pero también la riqueza de
la naturaleza que hay a sus alrededores. Es un
panorama espectacular.

UP SANTA FE

Una de las inversiones mas inteligentes es Up
Santa Fe. Tiene un espacio interior que se con-
vierte en exterior per-fec-to llamado Home-
Office-Terrace en donde puedes sentarte a
disfrutar de unos cocteles con amigos, o igual
tomar una reunion de trabajo pero con una ex-
cepcional vista.

La arquitectura del edificio es una obra de
arte digna de admirarse, pero mas aun lo es la
vista que tiene el usuario desde el gym, el cual
esta ubicado en el nivel 35.

Up Santa Fe

Up Santa ke

UNIVERSITY TOWER

Ubicado en Paseo de la Reforma, esta torre re-
sidencial es perfecta para quien trabaja en la
avenida mas importante de la Ciudad de Méxi-
co o que gusta de la vida urbana. Es una torre
residencial que contara con 58 niveles. ©

Si esta buscando un
nuevo espacio, lo
invitamos a solicitar
informacion.
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Palacios modernos:

las joyas inmobiliarias del lujo global

Por: Vyrydiana Millan

En el mundo de los bienes raices de alta
gama, la busqueda de la perfeccion cobra
realidad en los desarrollos inmobiliarios mas ex-
clusivos del planeta. Estos lugares paradisiacos,
ya se encuentran en medio de impresionantes
paisajes naturales o en el corazén de capita-
les importantes, son mucho mas que simples
propiedades: representan un estilo de vida al
alcance de pocos. Con énfasis en el lujo, cada
desarrollo es un refugio para quienes buscan
elegancia, atencion al detalle y servicios de ca-
lidad. Estos santuarios de bienestar y sofistica-
cion invitan a una élite global a vivir, invertir y
disfrutar la excelencia inmobiliaria en cada rin-
cén del mundo.

UNA RESIDENCIA SIN IGUAL EN EL CORAZON
DE LONDRES: ONE HYDE PARK
Bienvenidos a la cuspide del lujo residencial
en una de las direcciones mas codiciadas del
mundo: One Hyde Park, Londres. Situado en
el prestigioso distrito de Knightsbridge, este
icono arquitectodnico representa la encarnacion
definitiva del estilo de vida de alta gama.
Imponente y majestuoso, One Hyde Park se
erige como un testimonio de grandeza arqui-
tectonica y refinamiento supremo. Cada deta-
lle de la obra fue meticulosamente concebido
para satisfacer los estandares de calidad y con-
fort mas exigentes, ofreciendo a sus residentes
una experiencia inigualable de exclusividad.

CARACTERISTICAS DESTACADAS

Disefio vanguardista: concebido por algunos
de los arqguitectos mas renombrados del mun-
do, One Hyde Park combina a la perfeccién la
elegancia clasica con comodidades modernas.
Su disefio contemporaneo vy distintivo lleva el
concepto de residencia de lujo a nuevas alturas.

Diferentes tonalidades
crean espacios elegantes y
sorprendentes. Tonos suaves que
invitan a la relajacion.

Residencias exquisitamente decoradas: cada
apartamento se disefi¢ con atencién total a los
detalles y con acabados de la mas alta calidad.
Desde suelos de marmol italiano hasta electro-
domésticos de Ultima generacion, los espacios
rezuman opulencia y sofisticacién.

Ubicacion privilegiada: situado en el corazén
de Londres, frente a los exuberantes jardines
de Hyde Park, este enclave de lujo ofrece una
combinacion incomparable de privacidad vy
acceso a las mejores atracciones de la ciudad.
Con boutiques de alta moda, restaurantes vy
museos de renombre mundial a pocos pasos,
One Hyde Park redefine la nocién de ubicacién
privilegiada.

Este espacio lo envuelve con su fusion de
materiales nobles, disefio meticuloso y
atencidn al detalle, creando un ambiente
de refinamiento incomparable.
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LA ZAGALETA: EL EPITOME DEL LUJO EN
MARBELLA, ESPANA

En la Zagaleta, un paraiso privado enclavado en
las colinas de Marbella, Espafia, el lujo muestra
nuevos horizontes. Este destino de renombre .
mundial es mucho mas que una comunidad re-
sidencial; es un estilo de vida sin igual, reserva-
do para algunos privilegiados.

Situada en la emblematica Costa del Sol, La
Zagaleta es una obra maestra del disefio ar-
quitectonico y la planeacion urbanistica. Con
un entorno natural de belleza impresionante y
vistas panoramicas del Mediterraneo, esta co-
munidad cerrada ofrece un refugio de sereni-
dad y opulencia para quienes buscan un estilo
de vida de alta gama.

Las propiedades de este recinto superan las
expectativas de lujo y confort, cada detalle
esta cuidadosamente seleccionado para
lograr la perfecta armonia entre funcionalidad
y elegancia, manteniendo un profundo
respeto por el entorno natural que lo rodea.

CARACTERISTICAS DESTACADAS

Propiedades de ensuefio: desde majestuosas
villas hasta impresionantes fincas, las propie-
dades en La Zagaleta son verdaderas obras de
arte arquitectonicas. Con disefios personaliza-
dos, acabados de primera calidad y comodi-
dades de lujo, cada residencia es un oasis de
conforty elegancia.

Club de campo: en el corazdén de La Zagaleta
se encuentra su exclusivo club de campo, don-
de los residentes pueden disfrutar instalacio-
nes de clase mundial. Desde campos de golf
disefiados por expertos hasta canchas de tenis,
spa, restaurantes gourmet y una amplia gama
de actividades recreativas, el club de campo
ofrece un estilo de vida incomparable.

Entorno natural excepcional: rodeada de
bosques frondosos y paisajes montafiosos, La
Zagaleta ofrece un entorno natural incompa-
rable. Con senderos para caminar, lagos pinto-
rescos y una rica biodiversidad, los residentes
pueden conectar con la naturaleza mientras
disfrutan las comodidades del lujo moderno.
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MONTE-CARLO, MONACO: EL REFUGIO DEL
MEDITERRANEO

En el principado de Mdénaco, Monte-Carlo bri-
lla como una joya resplandeciente en la corona
de la Riviera Francesa. Este enclave, conocido
en todo el mundo por su opulencia y su estilo
de vida exclusivo, es el destino predilecto de
guienes buscan disfrutar al mas alto nivel en el
mediterraneo.

Desde su iconico casino hasta sus boutiques
y su impresionante arquitectura, Monte-Carlo
cautiva a visitantes y residentes por igual con
su combinacion perfecta de historia, cultura y
estilo de vida de alta gama. Sumérjase en un
mundo de lujo mientras explora la fascinante
belleza y el encanto de esta joya costera.

CARACTERISTICAS DESTACADAS

Casino de Monte-Carlo: es uno de los casinos
mas famosos y emblematicos del mundo. Cons-
truido en 1863 por el arquitecto Charles Garnier
—conocido por disefiar la Opera de Paris—, el
casino es un simbolo de lujo y elegancia.

El edificio luce una arquitectura impresio-
nante, con fachadas ornamentadas, detalles
exquisitos y un disefio que evoca la grande-
za de la belle époque. El interior del casino es
igualmente deslumbrante, con salones lujosa-
mente decorados, techos altos y candelabros
de cristal. Desde su apertura en el siglo XIX,
el casino de Monte-Carlo es uno de los princi-
pales atractivos de la ciudad, y es escenario de
destacados eventos culturales.

Eventos y entretenimiento de primera clase:
Monte-Carlo aloja una gran cantidad de even-
tos de clase mundial, como el Gran Premio de
Mdnaco de Férmula 1y el Festival Internacional
de Circo de Monte-Carlo, asi como una vibrante
escena nocturna, con clubes exclusivos y res-
taurantes de alta cocina.

Arquitectura deslumbrante: muchos de los
edificios mas antiguos de Monte-Carlo datan
de la belle époque, un periodo de gran pros-
peridad a fines del siglo XIX 'y principios del XX.
Estas estructuras exhiben fachadas ornamen-
tadas, detalles arquitectdnicos elaborados y
una elegancia clasica que define el caracter de
la ciudad.

Lineas limpias y amplios espacios se
han convertido en un must para la
creacion de refugios de alta gama.
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Cada uno de los elementos utilizados en la
creacion de este palacio son muestra de la
innovacion arguitecténica y el vanguardista
disefio que guarda en su interior.

CARACTERISTICAS DESTACADAS
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EL ENCANTO FUTURISTA DEL PALAIS BULLES
EN LA COSTA AZUL

El Palais Bulles, una obra maestra arquitecto-
nica en la costa de la Riviera Francesa, cautiva
con su disefio Unico y futurista. Concebido por
el arquitecto hiingaro Antti Lovag y encargado
por el disefiador de moda Pierre Cardin, este
edificio se distingue por sus formas organicas
y su apariencia de burbujas interconectadas.

Construido entre 1979 y 1984, el Palais Bulles
combina espacios interiores y exteriores dise-
flados para maximizar las vistas panoramicas
del Mediterraneo y las colinas circundantes.
Sus curvas suaves y paredes redondeadas,
junto con las ventanas con forma de burbuja,
crean un ambiente surrealista que evoca la li-
gerezay la fluidez del agua.

Con salones espaciosos, dormitorios lujosos,
terrazas amplias y jardines exuberantes, esta
residencia combina el lujo con la naturaleza de
manera inigualable. Ademas, su papel como
escenario iconico para eventos exclusivos y ce-
lebraciones de lujo lo convierte en un destino
codiciado en la Costa Azul, donde la elegancia y
el estilo de vida se fusionan en un ambiente de
ensuefio junto al mar.

Amplios espacios: la residencia cuenta con am-
plios salones, dormitorios lujosos y multiples
areas de entretenimiento, pensadas para maxi-
mizar el lujo y la comodidad.

Frondosos jardines: sus terrazas y jardines, di-
seflados con exquisita atencion al detalle, ofre-
cen un oasis de tranquilidad y belleza natural.

Innovacion arquitectonica: el Palacio de Bur-
bujas se considera un hito arquitecténico y una
obra maestra de la arquitectura futurista. Su
disefio innovador desafia las convenciones ar-
quitectdnicas tradicionales y ha inspirado a ge-
neraciones de arquitectos y disefiadores.
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CARACTERISTICAS DESTACADAS
Gastronomia y cultura: la region ofrece exce-
lente gastronomia local, con platos tradiciona-
les italianos y especialidades. Ademas, alberga
una rica herencia cultural con museos, galerias
de arte y eventos culturales durante el afio.
Agua dulce natural: los lagos contienen agua
dulce natural. Este recurso es esencial para el
mantenimiento de ecosistemas saludables.
Recreacion y turismo: Por sus condiciones
naturales, los lagos ofrecen un oasis de sereni-
dad y aventura, atrayendo a viajeros avidos de
experiencias inolvidables. Sus aguas cristalinas
e impresionantes paisajes sirven como teldén
para una amplia gama de actividades recrea-
tivas, desde la emocién de sumergirse en las
frescas aguas para disfrutar una revitalizante
sesion de nado, hasta la emocion de lanzar la
cafla y pescar en las tranquilas orillas. Los lagos
constituyen el escenario perfecto para explorar
y disfrutar la naturaleza en su estado mas puro.
Los entusiastas del remo pueden deslizarse
suavemente sobre la superficie en kayaks o ca-
noas, deleitandose con la calmay la belleza que
los rodea, mientras los observadores de aves se
ubican en las orillas, donde numerosas parva-
das danzany cantan en armonia con el entorno.

Dentro de los atractivos turisticos de la zona
se encuentra el Templo Voltiano, que rinde
homenaje a prominentes cientificos e inventores.

LAGO DE COMO: BELLEZA NATURAL,
HISTORIA' Y ELEGANCIA

Lago de Como, tesoro de la region de Lombar-
dia, en Italia, se ha convertido en un lugar em-
blematico que cautiva con su belleza natural,
su estilo de vida elegante y su atmosfera de ex-
clusividad. Situado en un entorno idilico entre
majestuosas montafias y hermosos paisajes, el
Lago de Como ha sido durante siglos un refu-
gio para quienes buscan tranquilidad y lujo en
un entorno natural.
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Ofrece el estilo de vida exclusivo que brin-
da un destino de alta gama. Las encantadoras
villas y residencias de estilo renacentista que
bordean sus orillas afiaden un toque de ele-
gancia y refinamiento. Es un refugio para los
amantes del arte, la cultura y la gastronomia,
con actividades que van desde la navegacion
en yate hasta la visita a museos. Con su at-
mosfera de tranquilidad y su entorno idilico, el
Lago de Como es un paraiso de ensuefio para
quienes desean disfrutar lo mejor de Italia en
un ambiente exclusivo y lujoso.
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LUJO VERTICAL: LA VIDA EN EL BUR] KHALIFA

El Burj Khalifa, simbolo de opulencia y gran-
diosidad, se alza majestuoso en el corazdn de
Dubai, ofreciendo una experiencia Unica a los
mas exigentes. Con su imponente altura, este
rascacielos de récord mundial no solo redefi-
nio el horizonte de la ciudad, sino que también
encarna el lujo en su maxima expresion. Sus
exclusivos apartamentos, con elegantes aca-
bados, ofrecen vistas panoramicas del Golfo
Pérsico y el resplandor del desierto.
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Ademas de su excepcional presencia, el Burj
Khalifa brinda a sus huéspedes serviciosy ame-
nidades disefiados para satisfacer los mas altos
estandares de confort y exclusividad. Desde
sus refinados restaurantes y spas de superlu-
jo hasta boutiques de renombre internacional,
cada detalle estd meticulosamente cuidado
para ofrecer una experiencia Unica y memora-
ble a quienes buscan el pinaculo del lujo en Du-
bai. El Burj Khalifa no solo representa un lugar
para vivir, sino un estilo de vida reservado para
la élite global.

CARACTERISTICAS DESTACADAS

Altura impresionante: con una altura de mas
de 828 metros, el Burj Khalifa es el edificio mas
alto del mundo, superando a cualquier otra es-
tructura existente.

Disefio arquitecténico unico: el disefio del
Burj Khalifa, inspirado en la geometria islami-
ca, presenta una forma elegante y distintiva
que lo convierte en un hito reconocible a es-
cala mundial.

Apartamentos de lujo: el Burj Khalifa alberga
una amplia gama de apartamentos residencia-
les de lujo, que van desde estudios hasta lujo-
sos penthouses, todos disefiados con los mas
altos estandares de calidad y comodidad.

Impresionantes y futuristas
. |- las vistas de Dubadi cautivan

por su fusidn entre

modernidad y opulencia.
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Por: Cortesia Grupo LBN

oster + Partners inicia las obras de One

Beverly Hills, un complejo urbano en Los
Angeles cuya finalizacion estd prevista para
2026. Este complejo de uso mixto y gran altu-
ra, disefiado junto con KHA, incluye dos torres
residenciales con multiples zonas de vegeta-
cion y un hotel Aman de diez plantas. El dina-
mico complejo urbano, que se extendera sobre
17.5 acres en el corazdn de Beverly Hills, es uno
de los proyectos mas avanzados desde el pun-
to de vista ambiental que se estan llevando a
cabo en Estados Unidos.
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Se inicia la construccion
de One Beverly

un oasis verde transitable

Hills,

El disefio introduce 10 acres
de espacio abierto y jardines
impresionantes que seran un
0asis sostenible de bienestar,
fomentando la relajacion.

One Beverly Hills unird los emblematicos
Beverly Hilton y Waldorf Astoria con diez hec-
tareas de jardines botanicos y espacios abier-
tos, e introducira el primer hotel, las primeras
residencias y un exclusivo club de socios en
la costa oeste de Norteamérica. Contara con
tres edificios ecoldgicamente sostenibles que
albergaran residencias, suites de hotel y un
club de socios. Todo ello en torno a ocho acres
de jardines que se plantaran en el corazén del
emplazamiento.

Los nuevos edificios y jardines se disefiaron
para superar los ambiciosos objetivos de sos-
tenibilidad de la ciudad californiana. En el di-
sefio de su arquitectura paisajistica, el equipo
colabora con la empresa RIOS, con sede en Los
Angeles, que ha seleccionado mas de doscien-
tas especies de plantas y arboles autdctonos
de California y respetuosos con el agua. Esto
refleja el compromiso con la preservacién del
entorno. Este enfoque sostenible no solo cum-
ple los rigurosos estandares de la ciudad, sino
que contribuye a la promocion de practicas
amigables con el ambiente en el desarrollo.

Un redisefio integral mejorara el acceso pea-
tonal y ciclista, con vias especificas que permi-
tiran una circulacién fluida por todo el recinto.
El Wilshire Boulevard experimentara una trans-

Los jardines utilizaran
agua recolectada
de lluvia logrando
una sostenibilidad
hidrica del 100%,

conservando
millones de litros de
agua al afo.

formaciéon completa, emergiendo como una
entrada verde con una escalera en cascada que
invita a explorar las boutiques y restaurantes
gue flanquean el Beverly Hilton vy los jardines
adyacentes.

Ademas de cumplir una funcion estética, estos
espacios ajardinados promoveran la sostenibili-
dad ambiental al integrar tecnologias avanzadas.
La incorporacién de areas verdes no solo resalta
la armonia con el entorno, también enfatiza la
viabilidad de las practicas ecoldgicas. Este enfo-
gue se complementa con un disefio que fomen-
ta la eficiencia hidrica, utilizando tecnologias de
riego inteligente y sistemas de recoleccion de
aguas pluviales, reafirmando el compromiso con
la preservacion del ambiente.
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a conexion entre moda y arquitectura es su-

til, pero innegable. Trasciende los limites de
dos campos aparentemente distintos para con-
verger en un didlogo creativo, donde la estética
y la funcionalidad se entrelazan de forma armé-
nica. Ambos comparten el compromiso con la in-
novacion, la creatividad y la expresion personal,
lo que ha llevado a arquitectos y disefiadores de
moda a colaborar y enriquecer su expresion.

Disefando estilo,

arquitectura en la moda

Por: Vyrydiana Millan

Para la moda, la arquitectura es una fuente
inagotable de inspiracion. Las lineas limpias y
las formas geométricas de los edificios se re-
flejan en prendas estructuradas y elegantes,
mientras que la paleta de colores del entorno
puede influir en las tendencias cromaticas de
una coleccion de moda. Por otro lado, la moda
ha influido en la arquitectura, especialmente
en el disefio de espacios comerciales y residen-
ciales, donde la experiencia estética y sensorial
es un elemento clave.

i ilinm._' .

Edificio de
oficinas
SOHO Galaxy

La simbiosis entre moda y arquitectura no
solo enriquece ambos campos, también abre
nuevas posibilidades creativas y conceptuales.
La colaboracion entre arquitectos y disefiado-
res de moda ha dado lugar a proyectos inno-
vadores que van mas alla de la estética, para
explorar temas como la identidad cultural, la
sostenibilidad y la relacién entre el individuo y
su entorno.

Entre los arquitectos que han dejado huella
en el mundo de la moda hay nombres desta-
cados, como:

ZAHA HADID

La incomparable visidon de Zaha Hadid sobre-
paso los limites convencionales de la arquitec-
tura, definiendo nuevas fronteras estéticas y
funcionales con su enfoque audaz y vanguar-
dista. Su legado se erige como un monumento
a la innovacién, donde lineas fluidas y formas
dindmicas dan vida a espacios que desafian
la imaginacion y redefinen el paisaje. Con una
maestria Unica, Zaha Hadid no solo construyé
edificios, sino que cred experiencias arquitec-
ténicas inolvidables que cautivan los sentidos
del espectador y despiertan su curiosidad, de-
jando una marca indeleble en la historia del di-
sefio moderno.

Su genialidad creativa alcanzo el disefio de
moda. Su visién unica y su enfoque innovador se
traducen en prendas que desafian las conven-
ciones, combinando la elegancia arquitectdnica

Vinculo entre
moday
arquitectura

Vista del Instituto a{
de Neurociencia de

Princeton v \/ |||
X e

Reloj inspirado %

en las lineas =

del interior del %

instituto

con la expresion personal. Las lineas fluidas v las
formas esculturales caracterizan su estilo dis-
tintivo, ofreciendo una experiencia estética que
cautiva y sorprende. Con Zaha Hadid, el disefio
de moda se convierte en una manifestacion de
arte que deja atras cualquier convencién, ofre-
ciendo una vision audaz y vanguardista que re-
define los limites del estilo contemporaneo.

RAFAEL MONEO

El prestigio de Rafael Moneo en la arquitectura
se cimenta en una trayectoria definida por la ele-
gancia, el refinamiento y una profunda compren-
sion de la relacion entre el entorno construido y
el ser humano. Su enfoque meticuloso y su habi-
lidad para integrar la historia y la modernidad se
manifiestan en obras iconicas, que trascienden
eltiempoy el espacio. Moneo no solo disefia edi-
ficios, sino que crea experiencias arquitectdnicas
cautivadoras que resuenan con la identidad cul-
tural y el contexto urbano. Su legado perdura
como testimonio del poder transformador de la
arquitectura para enriguecer nuestra vida y defi-
nir el paisaje de las ciudades con elegancia atem-
poral y una sensibilidad excepcional.
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FRANK GEHRY

Conocido por desafiar los limites de la arquitec-
tura, Frank Gehry es una figura legendaria en
el disefio contemporaneo. Su enfoque innova-
dor y su habilidad creativa dejaron una marca
indeleble en el paisaje global, con obras que
desafian la gravedad y cautivan la imaginacion.
Desde el icénico Museo Guggenheim en Bilbao
hasta el Walt Disney Concert Hall en Los An-
geles, sus creaciones constituyen una sinfonia
visual que une la forma, la funcion y la emocion
en una armonia singular.

FUNDACION LOUIS VUITTON

Esta obra maestra de vidrio y acero desafia la
percepcion tradicional con su forma audaz vy
sus lineas fluidas, que evocan la vela de un bar-
co al viento. La elegante estructura se combi-
na armoniosamente con el entorno natural del
Bois de Boulogne, estableciendo un didlogo vi-
brante entre la naturaleza y el arte. En su inte-
rior, los espacios luminosos y dinamicos invitan
a los visitantes a explorar una coleccién excep-
cional de arte contemporaneo y exposiciones
temporales. La Fundacion Louis Vuitton, con su
actitud visionaria y su compromiso con la crea-
tividad, se erige como un faro de inspiracion y

un tributo a la belleza eterna del arte, moda y
arguitectura.

El entrelazamiento entre la arquitectura y la
moda revela un universo de creatividad y ex-
presion que olvida las convenciones y redefine
los limites del disefio. Esta conexion intima lo
invita a contemplar la belleza y la funcionalidad
desde una perspectiva Unica, donde cada edifi-
cio y cada prenda se convierten en obras maes-
tras que reflejan la vision y el ingenio de sus
creadores. En este didlogo continuo entre for-
mas y estilos usted encontrarad un espacio para
la inspiracion, donde la innovacién y la elegan-
cia convergen para dar forma al entorno.

Walt Disney Concert Hall
en Los Angeles

Fundacién
Louis Vuitton

mundo del lujo
a un click

HYPER @/ LUXURY MAGAZINE

hbeyondmagazine.mx




Real Estate

day Colony

encanto costero a orillas
del mar en Naples, Florida

Por: Vyrydiana Millan
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n el resplandeciente skyline de Miami, Bay

Colony emerge como un oasis de exclusi-
vidad y elegancia, un paraiso inmobiliario con
una exquisita seleccién de villas, casas, aparta-
mentos y mansiones personalizadas frente al
mar, cada una disefiada para satisfacer los mas
altos estandares de lujo y privacidad. Los resi-
dentes disfrutan comodidades de primer nivel,
desde clubes privados hasta spas de renombre
mundial, todo disefiado para elevar el bienestar
y la calidad de vida a niveles insospechados.

Situada al este de Fort Lauderdale, Florida,
esta exclusiva zona residencial cautiva con su
ambiente sereno y su ubicacién privilegiada a
lo largo del Intracoastal Waterway. Con calles
arboladas, exuberantes jardines y seguridad las
24 horas, Bay Colony ofrece un refugio de tran-
quilidad y elegancia a sus residentes.

Artis-Naples Premier Center
for the Arts, es considerado
el recinto cultural de
expresion artistica mas
importante de Bay Colony.

APARTAMENTOS

Once apartamentos de élite ejemplifican la
exclusividad de la zona. Seis de ellos se alzan
frente al mar, con acceso directo a las impresio-
nantes playas de arena blanca y vistas pano-
ramicas del océano. Los cinco restantes miran
hacia la bahia.

ARTIS-NAPLES PREMIER CENTER FOR THE ARTS
Este polo de las artes —auténtico epicentro
cultural de la regién— ha recibido varios pre-
mios por su excelencia y compromiso con la
expresion artistica. Con una cuidada seleccién
de eventos, desde conciertos de musica clasica
hasta presentaciones teatrales y exposiciones
de arte contemporaneo, la creatividad cobra
vida, el arte inspira y las emociones florecen en
este recinto.

BENEFICIOS EXCLUSIVOS

PELICAN BAY'S HOMEOWNER'S ASSOCIATION
Como residente de Bay Colony, usted tendra
acceso a actividades deportivas, transporte y
gimnasio, entre otros beneficios.

Pelican Bay's Homeowner's Association
brinda informacién relevante a los
residentes, asi como transporte y actividades
deportivas, entre otras.

WATERSIDE SHOPS

Este distrito comercial de alta gama se recono-
ce como destino de compras de lujo. En él, los
visitantes encuentran una seleccién de marcas
de renombre internacional, como Louis Vuitton,
Gucdi, Tiffany, Burberry y Chanel. Cada una ofre-
ce una experiencia de compra unica y una amplia
gama de productos, desde bolsos y accesorios
hasta prendas de vestir y joyas.
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Arquitectura en movimiento:

Navegando por un estilo
de vida flotante

Por: Mariana S. Gaona

na tendencia que ha cobrado fuerza en

afios recientes es la arquitectura flotante.
Este recurso tecnoldgico busca dar respuesta
al alza de los niveles del mar debido al cambio
climatico. Los arquitectos aceptaron el reto, y
no es descabellado pensar que en un futuro
podremos vivir sobre el mar.

Como ejemplos de la arquitectura flotante
tenemos estructuras construidas sobre bases
flotantes ubicadas en cuerpos de agua. Los
proyectos terminados muestran grandes in-
novaciones y un uso creativo de materiales y
de formas poco convencionales, que llevan a la
arquitectura a una nueva frontera.

Los disefios de estas estructuras ponen énfa-
sis en la sustentabilidad, e incluyen elementos
sustentables como paneles solares, junto con
materiales locales y biodegradables. Ademas
de su bajo impacto ambiental, estos proyectos
de la arquitectura moderna destacan por dar a
sus habitantes una nueva forma de vivir y ver
el entorno.
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Las islas flotantes revelan su encanto
tnico en medio de la naturaleza

MALDIVES FLOATING CITY

La ciudad flotante en las Maldivas es el primer
desarrollo de una nueva era, con casas flotan-
tes y sustentables. La ciudad tiene una estruc-
tura de carreteras y canales de agua inspirados
en la organizacién de un coral “cerebro”. Ubi-
cado a solo diez minutos en bote de la capital,
Malé, la ciudad flotante fue disefiada por los
arquitectos de Waterstudio.NL y el desarro-
llador Dutch Docklands. En este complejo de
unidades residenciales, hoteleras, restaurantes
y de comercio no circulan carros, solo bicicletas
y scooters eléctricos.

Para su funcionamiento, la ciudad utiliza tec-
nologias sustentables, como la hidroeléctrica
y la solar, que se concentra en un smart grid,
donde cada unidad comparte y utiliza el exce-
dente de energia disponible. También se con-
trolan el suministro y la distribucion de bienes,
asi como su almacenamiento, y el tratamiento
y la eliminacion de residuos. Maldives Floating
City combina tecnologia verde, seguridad, via-
lidad comercial y un estilo de vida saludable,
abriendo paso a las futuras ciudades flotantes.

FLOATING OFFICE ROTTERDAM (FOR)

Las oficinas flotantes de la empresa Power-
house en Holanda muestran como seran las
oficinas sustentables del futuro. FOR es un
edificio modular de madera, construido sobre
una plataforma flotante cuya simplicidad es
engafiosa. Combina soluciones sustentables
de alta tecnologia (un sistema de refrigeracion

La innovacién arquitectonica toma forma
en este vistazo al sorprendente espacio de
oficina flotante en Rotterdam

por agua y paneles solares) con otras de baja
tecnologia, como la sombra pasiva que brinda
el techo inclinado y las terrazas colgantes.

El complejo consiste en tres oficinas, una de
ellas ocupada por Powerhouse Company, ade-
mas del restaurante Putaine y una piscina flo-
tante con agua del puerto en su terraza. FOR
muestra como el puerto de Rijnhaven, una an-
tigua zona industrial, puede llenarse de vida.
Construida con pisos de madera, la oficina si-
gue un disefio modular, que le permite crecer.
El revestimiento gris de las vigas evita la de-
coloracion causada por el sol, y el techo es de
aluminio reflectante.
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OCEAYA

Oceaya es un proyecto de entretenimiento flo-
tante transformable, cuyo lanzamiento esta
previsto para 2025. Consiste en una estructura
modular multiusos, con espacios para diversas
actividades, incluido un salén de descanso, una
discoteca, un restaurante y un cine. El complejo
pretende revolucionar el entretenimiento y la
hospitalidad, poniendo énfasis en la sustenta-
bilidad y las experiencias auténticas. Viajara a
varios destinos en todo el mundo durante tem-
poradas altas.

La capacidad transformadora de la platafor-
ma y su compromiso con la sustentabilidad
reflejan un nuevo paradigma en el sector in-
mobiliario. Usted podra disfrutar este lujoso
disefio modular al aire libre con vistas de 360
grados a paisajes marinos e inolvidables puestas
de sol. El proyecto original es del entrepreneur
Daniel Ikajevs, en colaboracién con la firma ar-
quitectonica Waterstudio.NL y Prospect Design
International.
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La magia de Oceaya promete
una experiencia unica,
inolvidable y flotante

Aungue la arquitectura flotante esta aun en
sus primeras etapas, ya hay un sauna flotante
en Copenhague, una sala de cine en Tailandia,
una escuela en Nigeria o islas flotantes pri-
vadas en Dubai. Este tipo de construcciones
ofrecen soluciones innovadoras al cambio cli-
matico y a nuestra necesidad de reconectar
con la naturaleza.

La arquitectura de

\/e rS O ‘ | e S Por: Pedro Fernandez Noriega

simple vista, el Palacio de Versalles luce
excesivo, como un monumento al ego de
un monarca. Si bien eso tiene algo de cierto, la
razon de ser de la monumental construccion va
mucho mas alla de la impresion inicial del ob-
servador comun. Las motivaciones de Luis XIV
para erigir Versalles fueron muchas y variadas.
El lugar elegido era todo menos predecible.
Un pueblucho, Versalles, con escasa poblacion
y rodeado de pantanos; un pequefio pabelléon
de caza que habia mandado levantar Luis XIlI
como refugio en sus melancdlicas escapadas.
Suficientemente lejos de Paris para marcar dis-
tancia, pero no tanto para perder contacto con
la capital; acaso fueron sus bosques, con ex-
celente caza, lo que llamd la atencién del gran
rey, o un deseo inconsciente de vincularse con
su padre, con quien nunca tuvo buena relacion
y del que raramente hablo, lo que le hizo levan-
tar su palacio en torno a la modesta construc-
cion original.

Palacio de Versalles

Dicen gue la idea de Luis XIV nacio de la en-
vidia. En 1661, su ministro de finanzas, Nicolas
Fouquet, ofrecid a su majestad y a la corte un
magnifico banguete en su propio palacio, el im-
ponente Vaux-le-Vicomte. Construido hacia 1657
por 18 mil obreros, era de lejos el edificio mas
ostentoso de Francia. El joven rey, de 23 afios,
se sintié impresionado y acaso humillado por el
despliegue de riqueza de su ministro de finanzas.
Algunos dicen que ese banguete para seis mil
personas costo a Fouquet el puesto, el destierro
y finalmente, al parecer, la muerte. Nunca sabre-
mos cuanto influyd ese banquete en el destino
del ministro, pero es cierto que Luis XIV inicié su
propia obra faradnica en ese mismo afo.

Desde un principio, la obra se concibié como
un proyecto monumental. Ante el escandalo de
los ministros y la condena de la opinion general,
el rey no escatimo en gastos ni esfuerzos para
materializar su vision. Mas de 35 mil obrerosy 6
mil caballos viviendo en condiciones tan preca-
rias que sufrieron una elevada mortandad, mas
cantidades ingentes de dinero, fueron el costo
de celebrar la gloria del mas grande de los reyes
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de Franciay, en la mente de Luis XIV, de la Euro-
pa de su tiempo. La posteridad debia recordarlo,
reconocerlo en esos ciclopeos muros de cantera
blanca y techos de pizarra levantados y dise-
flados por Le Vau; en los inigualables jardines y
fuentes de Le Notre, y en la exquisita decoracion
de Le Brun. Un palacio brillante, acorde con el
resplandor que emanaba del Rey Sol.

Las cifras son contundentes: 67 mil metros
cuadrados de construccion en medio de 800
hectareas de bosques vy jardines. Salones es-
pectaculares como la Galeria de los Espejos, de-
corada con 357 de ellos; los grandes aposentos
del rey y de la reina y, para completar el cua-
dro, 700 habitaciones. Se dice que se requerian
veinte mil velas diarias para la iluminacion del
palacio, y un ejército de diez mil sirvientes para
atender las necesidades del rey y su corte.

Versalles era brillante y ostentoso, pero al
mismo tiempo un lugar desagradable: No exis-
ten los bafios. El lector se sorprendera, y podra
imaginar las implicaciones de esto. Si tomamos
en cuenta que ademas de los miles de sirvientes

Salén de los Espejos en el
Palacio de Versalles
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gue atendian el lugar habia 8 o 10 mil nobles
viviendo ahi, el olor debe de haber sido inso-
portable. Orinales de plata eran los elegantes
receptaculos de las nobles heces, que tendrian
gue vaciarse a diario. Escapadas urgentes du-
rante los bailes, banquetes o en cualquier
momento al jardin.. o detras de una cortina si
apremiaba demasiado la necesidad.

Gran Saldn de Baile en el
Palacio de Versalles

La higiene de la época tampoco ayudaba. La
falta de bafieras y la creencia de que el lava-
do del cuerpo abria los poros, por donde po-
dian penetrar las enfermedades, hacian de esta
practica algo poco comun. Un trapo humedo
que apenas rozara la piel, y listos para el si-
guiente baile, el siguiente paseo por los jardi-
nes... un perfume ayudaba mucho. Pelucas que
cubrian calvicies, cabellos sebosos y hasta pio-
jos daban el toque final.

Luis XIV hizo de Versalles el centro del poder.
La razdn de ser del palacio no solo era dejar es-
tupefactos a propios y a extrafos vy reflejar la
grandeza de Francia y del rey a la Europa de su
tiempo vy a la posteridad: era reunir ahi, en un
solo lugar, entorno a Luis, a la nobleza francesa.
Tradicionalmente individualista y mezquina, la
aristocracia francesa receld siempre del poder
real, rebelandose a la menor oportunidad para
conservar su poder e influencia. De pequefio,
Luis vivio esto en carne propia, llegando a te-
mer por su vida, y se jurdé que eso no volveria a
suceder. Versalles se disefid para “domesticar”
ala nobleza.

Tras someter las rebeliones de los veleido-
sos e intrigantes nobles, Luis XIV los convocd
a Versalles, donde teniéndolos cerca podria do-

minarlos. Ahi renunciaban a cualquier ilusion
de individualidad, ahi quedaban uniformados
bajo un estricto protocolo, calca del espafiol, y
se integraban en una jerarquia imaginaria pero
rigida, donde su importancia era solo la que
Luis les otorgara personalmente. “No debian
concebir esperanzas mas altas que las que yo
les concediera”, decia el rey.

La corte se convirtid en un escenario donde
Luis XIV era la estrella principal. Verle despertar,
vestirse, comer, pasear... era el mayor privilegio
posible. La competencia por lograr una mayor
cercania, por recibir un gesto personal o el mas
sutil comentario era feroz. El rey es como el Sol,
escribid Luis a su hijo, y todo lo demas debe de
girar a su alrededor. Solo sus rayos iluminan y
calientan... cerca de él, todo; lejos de él, nada,
era como estar muerto en vida. El exilio de la
corte se convirtio en el peor castigo posible. Los
intentos por imitarlo y adularlo rayaban en lo
ridiculo y patético. El se divertia con tanta zala-
meria, mientras ofrecia banquetes y mascaradas
gue los nobles no solamente estaban a afos luz
de poder imitar, sino que desangraban sus bol-
sillos para seqguir el frenético ritmo de una corte
gue no descansaba jamas: pagar los costos del
lujo, estar a la moda, clases de esgrima y equita-
cion, todo para pertenecer, para no desentonar
en medio de una etiqueta tiranica y despiadada.
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Teatro, musica y poesia completaban el cua-
dro del lugar. Racine, Moliére y La Fontaine,
entre otros, dejaron su impronta en la época
dorada de Versalles y gozaron de generosas
pensiones que les otorgaba el rey mecenas.
Las amantes reales también formaban parte
de este brillante espectaculo, como Madame
de la Valerie, o la reina de la intriga, Madame
de Montespan, y desde luego la famosa Main-
tenon, que llegé a convertirse en reina. Incluso
el hermano del rey, Felipe, dugue de Orleans,
contribuia con su travestismo a dar color a una
corte que combinaba la etiqueta rigida con una
permisividad proverbial. Cinco mil parejas (mas
otras tantas de menor jerarquia en el pueblo de
Versalles) acudian a los paseos, las fiestas y los
banguetes que ahi se ofrecian. Si tomamos en
cuenta que lainmensa mayoria de esas uniones
no obedecian al amor sino a la conveniencia po-
litica 0 econémica, comprenderemos mejor los
niveles de adulterio y flirteo que hicieron a Ver-
salles famoso por su promiscuidad. El arte del
coqueteo vy la seduccién alcanzd su modelo mas
refinado en un entorno fantastico e irreal, en
medio de 600 fuentes que funcionaban asom-
brosamente de manera mecanica, y opulentos
salones. Incluso se instalé un prostibulo para
los mas inquietos.

Luis XIV imponia la moda en Franciay en Eu-
ropa. Sus pelucas, sus atuendos y sus formas
se imitaban por todo el continente. Versalles se
convirtio en el referente para la construcciéon
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de futuros palacios.. Peterhof, Sans-Souci y
otros no son sino pequefios y palidos reflejos
de la grandeza de Versalles. “Lo francés” dicta-
ba el buen gusto y el lujo en toda Europa.

El visitante moderno a Versalles no puede
evitar fantasear con lo que debio ser la vida en
aquel lugar: lujo, glamour, fiestas, bailes, cultu-
ra y bucdlicas caminatas al atardecer rodeado
de gente refinada e interesante. Algo de eso es
cierto, pero esta idealizacion pasa por alto va-
rias cosas. De hecho, el gran palacio hoy seria
un anacronismo brutal. No solo los repugnantes
olores debido a la falta de retretes contamina-
ban el aire; en invierno, ineficientes chimeneas
intentaban calentar el coloso de piedra sin lo-
grarlo, mientras su deficiente construccién lle-
naba de humo y hollin salones y habitaciones.
Miles de ventanas dejaban salir la densa atmos-
fera, mientras los gélidos vientos se colaban al
interior. Las distancias eran tales, las cocinas
estaban tan lejos, que ni el mismisimo Rey Sol
logro tener una comida caliente. Finalmente, los
pantanos de los alrededores aportaban en los
meses de estiaje un olor dificil de soportar, que
completan un cuadro inimaginable en una sede
real o presidencial actual.

Interiores,
detalles
arquitectonicos
y decoracion
del Palacio de
Versalles

Su vida familiar, feliz en un inicio, se convirtio
en una pesadilla. La viruela y la varicela se lle-
varon a casi todos sus descendientes, comen-
zando con su primogénito, el Gran Delfin, en
quien habia depositado todas sus esperanzas.
Tras las epidemias, un nifio de apenas dos afios
quedo para sucederle, el diminuto duque de
Bretafia, mas tarde Luis XV.

Ahi, en Versales, en 1715, murié Luis XIV a los
76 afos, después de estar en el trono 53. Sus
ultimos tiempos fueron todo menos brillantes.
El esbelto y atlético rey dio paso a un sujeto
decadente, que se rehusaba a envejecer. Con el
pellejo pegado al cuerpo y sin apenas dientes,
la figura empolvada bajo la peluca parecia mas
un espectro que un rey, un remedo patético del
soberano brillante y enérgico que fue. Tumba-
do en sus reales aposentos, la gangrena puso
fin al periplo del Rey Sol.

Sus sucesores siguieron habitando el palacio.
Su biznieto, Luis XV, junto con su amante, la
Pompadour, continuaron embelleciéndolo y eje-
cutando ampliaciones, no siempre afortunadas.

La Galeria de la Batalla en el ala
sur del Palacio de Versalles

Como dato curioso, en 1763 Mozart y su familia
lo visitaron. También Luis XVI y Maria Antonieta
lo habitaron, hasta que el enfurecido pueblo de
Paris los trasladé a la capital en 1789. Nadie vol-
vid a vivir ahi. Luis Felipe de Orleans, ultimo rey
de Francia, ordend convertirlo en museo en 1837.

El protagonismo del edificio no terminé con
su conversion en museo. En 1871, tras derrotar
a Francia, los prusianos proclamaron ahi, en la
Galeria de los Espejos, el Imperio Aleman, y se
aclamé al primer kaiser del imperio, Guillermo
I. Fue una humillacion terrible para los france-
ses que, sin embargo, tuvieron su revancha. En
1919, tras la Primera Guerra Mundial, esa gale-
ria fue el escenario de la firma del Tratado de
Versalles, una paz humillante para el Imperio
Aleman... y el desquite de Francia.

Hoy, los millones de visitantes que acuden a
Versalles no pueden dejar de sentir indulgencia
por Luis, y posiblemente se sientan complices
de participar, aungue sea por un instante, de
esa grandeza, esa majestuosidad, como si algo
de ese Sol nos tocara. ©
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Colorimetrio

en el disefio de interiores

Por: Mariana S. Gaona
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| disefiar su hogar, es indispensable consi-

derar el espacio, los muebles y los colores.
Pero el disefio de un interior es mucho mas que
una serie de elecciones pragmaticas, porgue
esta ligado con el estilo, el balance y la unidad
de las piezas que lo conforman. Por esta razoén,
los materiales, las texturas y estampados que
seleccione deben encontrarse en armonia para
crear un espacio a su medida.

El primer paso para lograrlo es definir una
paleta de colores. Con base en la teoria del co-
lor, la colorimetria nos dice como los colores
interactlan entre si para producir una compo-
sicién armoniosa. En el disefio de interiores, la
colorimetria nos ayuda a contrastar, dar unidad
y énfasis al espacio. De igual forma, permite
transmitir emociones como calidez, vitalidad o
serenidad.

En este espacio
interior la paleta
cromatica juega un
oapel central en la
estética del lugar

Empezamos por la rueda de colores basica,
con los colores primarios: rojo, amarillo y azul;
colores secundarios como el morado, verde y
naranja, y los terciarios, cuando se combinan
primarios y secundarios. Algunas combinacio-
nes —conocidas como esquemas de colores—
gue pueden usarse en interiores son:

Esquema monocromatico. Este esquema
utiliza varios tonos del mismo color. Por ejem-
plo, si los colores corresponden a una variedad
de neutros, los asociamos con un disefio mi-
nimalista, basado en la funcionalidad y el ba-
lance. Este esquema puede adquirir un togque
dramatico si utilizamos colores calidos, como el
amarillo o rojo.

Esquema complementario. Se combinan to-
nos que estan uno frente al otro en la rueda de
colores. Uno se toma como el color dominante,
y el complemento se utiliza para acentuar el es-
pacio. Este disefio es atrevido y glamoroso.

Esquema complementario dividido. Selec-
cione un tono basey, en lugar de escoger el que
esta enfrente, tome los dos colores de cada lado
del color opuesto. El color base debe ser el do-
minante, y se contrasta con los otros dos tonos.
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Esquema analogo. Esta combinacién utiliza
tres colores que estan juntos en el circulo cro-
matico. El esquema analogo, dependiendo de
los tonos que usted prefiera, puede crear es-
pacios doblemente calidos, porque el color do-
minante se ve acentuado con diferentes tonos.

Esquema triadico. Esta combinacion esta
compuesta de tres tonos equidistantes en la
rueda de colores. Con ella creara un contraste
visual llamativo, pero siempre manteniendo la
armoniay la riqueza de los colores.

Esquema tetradico. Aqui se equilibran cua-
tro colores en el espacio. Se utilizan dos pares
distintos de colores complementarios.

Otra consideracion importante es la tempe-
ratura del color; es decir, cuales son calidos o
frios. Debe considerarse el proposito del espa-
cio, y como las personas interactuaran en él.
Por ejemplo, si un espacio es muy pequefio y el
color es calido, podria tener un efecto claustro-
fobico. Por esta razon es recomendable utilizar
colores calidos en habitaciones grandes.

Dado que los colores pueden impactar en
nuestras emociones, es importante tener en
cuenta sus efectos psicoldgicos. Colores cali-
dos, como el rojo, el amarillo y el naranja sue-
len asociarse con el amor, la pasién, lairay la
felicidad. Los frios, como el azul y el blanco, se
asocian con la paz, la tranquilidad, la tristezay la
productividad. Todos los colores tienen emocio-
nes positivas y negativas asociados con ellos.

Cuando disefie su siguiente espacio, considere
su proposito para él. Si es en su hogar, determi-
ne como este espacio reflejara su personalidad,
y una paleta de colores bien pensada dara el im-
pacto deseado a su espacio ideal.

El disefo de interiores combina
la belleza de la moda con la
funcionalidad arquitectdnica, creando
un espacio que refleja el gusto
exquisito y la elegancia atemporal.

Reciba nuestra version digital interactiva y adquiera la
suscripcion anual de nuestra revista.
Para recibir el ejemplar impreso de la revista High&Beyond en su
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Alexander

un refugio perfecto para
el viajero de negocios

Por: Zya Barceld

I)estacando sobre el hermoso Parque de
la Luz en la Ciudad de México se alza la
imponente Torre Virreyes, también conocida
como El Dorito en referencia a su peculiar for-
ma angular. Esta obra maestra arquitecténica
de 130 metros, icono del disefio, fue uno de los
ultimos proyectos del arquitecto mexicano Teo-
doro Gonzalez de Ledn. Ubicado en el exclusivo
barrio Lomas de Virreyes, este enclave es el re-
fugio de la élite de la CDMX. A unos pasos del
corazon financiero de la ciudad, Alexander es la
eleccion predilecta para viajeros de negocios.

Las suites de alta gama conforman un oasis
de elegancia y amplitud. La mas pequefia ocu-
pa 53 metros cuadrados, y la mas grande llega
a 101 metros cuadrados. Los enormes ventana-
les brindan una sensacion de espacio infinito,
mientras que los sistemas de sonido Bang &
Olufsen garantizan una acustica inigualable.
La iluminacién es personalizable gracias a los
sistemas Lutron, y las cortinas automatizadas
permiten desconectarse de la ciudad con solo
tocar un botoén.

Los bafios son verdaderos santuarios de rela-
jacion, con elegantes laminas de vidrio combi-
nadas con marmol calcite blue. Ademas, las dos
cabinas de spay las salas de vapor privadas del
hotel ofrecen tratamientos faciales La Prairie,
eliminando cualquier rastro de estrés.

Polanco esta a solo unos pasos, pero el hotel
ofrece también servicios de chofer privado en
auto para explorar los mejores lugares, desde
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restaurantes hasta boutiques de alta gama.
Para una experiencia culinaria excepcional, los
huéspedes pueden disfrutar el refinado Caviar
Bar en Alexander, sequido de una sesion de
sound healing para relajar el cuerpo y la men-
te. Y para culminar la jornada, nada como una
cena en la cama con room service las 24 horas,
acompafado de una pelicula en el televisor de
70 pulgadas.

Alexander es para quienes desean experi-
mentar la Ciudad de México como un local,
donde cada deseo y cada capricho se ve, se es-
cuchay se siente.
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Por: Alexis Mustri Guindi
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El arquitecto Juan José Espineira
nos habla sobre su frabajo v
sus fuentes de inspiracion, y nos
da su mejor consejo al comprar
una propiedad.

C uando Juan José termind la carrera, comen-
z0 a trabajar en la construccién de casas y
departamentos. En 1990, luego de colaborar
con la familia Berger, dio sus primeros pasos
en el mundo del lujo, especialmente en la cons-
truccion y el disefio de joyerias. “Yo no sabia
mucho del tema, pero ellos, al ver mi trabajo,
se convencieron de que hariamos buena man-
cuerna. Comenzamos haciendo un scouting
sobre joyerias y tiendas de lujo alrededor del
mundo. La idea era abrir la primera tienda de la
marca al publico en Masaryk en 1994.
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“Araiz de ello, comenzamos a abrir sucursales
y.a tomar marcas como Chopard o Rolex, y me di
cuenta de que una parte del despacho se cen-
traba en casas residenciales e interiores, y otra
en boutiques y tiendas de lujo. Son los cami-
nos por los que la vida te lleva. Ahora hacemos
cincuenta-cincuenta en ambos campos. Es tan
importante disefar el bafio de una casa como
la fachada del Palacio de Versalles. Todo proce-
so de disefio tiene sus retos y su importancia;
con frecuencia nos quedamos en lo grande y no
disefiamos el detalle. Por ejemplo, en una joye-
ria o una tienda de lujo estas exhibiendo, es un
museo en el que vendes. Debes tener un marco
digno para la mercancia que ofreces.”

Materiales de primera calidad, mobiliario
de disefador y fina atencion al detalle se

convierten en elementos indispensables para

lograr disefios lujosos y exclusivos.

PROCESO CREATIVO
Explica que desde que termind la carrera ha in-
tentado crear un estilo propio, contemporaneo,
y no recurrir a estilos del pasado. Confiesa que,
para estar actualizado, dedica gran parte de su
tiempo libre a viajar y conocer lo que se hace
fuera de México, lo cual lo ayuda a no viciarse.
“Puede que esté en medio de un proyecto, y yo
creia que iba a hacer una cosa de cierta manera,
y al regresar del viaje cambié de idea. Hay un
gap entre el comienzo de una construccién y
su desarrollo posterior. Muchas cosas cambian
cada dia, y mi obligacién como arquitecto es es-
tar al dia en el estilo y los procesos; todo debe
coincidir. Deben construirse espacios equilibra-
dos, de manera que el cliente lo perciba”.
Sobre la definicion de su proceso creativo,
pone como ejemplo un fenédmeno frecuente,
cuando de repente le viene una idea de la que
partird todo el proyecto. “Una vez nos dieron
una casa con un arbol de jacaranda. Todo el
proyecto se desarrollé alrededor de la jacaran-
da, se generd a través de ella. Otro ejemplo:
cuando hicimos el centro comercial en Masaryk
donde esta Louis Vuitton, tomé una de las pal-
meras que crecian en ese terreno, la trasplanté
en otro proyecto y todo se hizo con base en esa
palmera” Agrega que, claro, es muy importante
hacer el clic correcto.

Algo que realmente lo inspira son los viajes.
“Los viajes ilustran. No necesariamente se trata
de que veas lo que haces hoy, sino que te des
cuenta de que lo que estas haciendo ya se hizo.
Fui a un palacio de hace cientos de afios, y me
percaté de que el sistema de iluminacién que
yo creia una novedad tenia siglos, y hay que
tener la humildad de saber que no estas inven-
tando el hilo negro, que tu papel es hacer las
cosas que, hoy en dia, respeten las tradiciones
de la arquitectura.”

Retomando el tema de su trabajo, comenta:
"Hay clientes que se ponen en nuestras manos,
y otros saben lo que quieren y solo buscan un
ejecutor que copie un estilo. Muchas veces he-
mos tenido que rechazar este tipo de proyec-
tos, porgue como profesional no te ayudaran a
tener un curriculum”. Su idea es que su obra'y
trayectoria puedan identificarse con su estilo.

Recalca que en su despacho intenta crear
obras que no pasen de moda, crear construc-
ciones gue envejezcan y maduren bien, con
el uso de los materiales adecuados y un buen
mantenimiento del cliente. “He visitado cons-
trucciones que se terminaron hace décadas, y
no puedes notar el efecto de los afios que han
pasado, porque se usaron materiales que per-
manecen con el tiempo. De esta manera, su in-
version permanecera.”
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INVERSIONES

Cuando va a invertir en un departamento o una
casa, para Juan José lo mas importante es una
buena ubicacién. Opina que el material costa-
ra lo mismo si se pone en una zona AAA o una
zona B; la inversién sera la misma, pero su re-
cuperacion serd muy diferente, o se manten-
dra. En cuanto al disefio, sugiere fijarse en la
altura del espacio. "En los afios cincuenta, los
techos en los departamentos eran muy bajos;
se construia con poca altura por los lineamien-
tos de entonces. Realmente era otra cultura.
Estamos regresando a vender metros cubicos,
no metros cuadrados; un mismo departamento
con una altura mayor tiene mucho mas valor
gue una construccion con techo bajo.”

Otro detalle importante es no poner tanta
atencion en la orientacion. Antes no existia el
aire acondicionado moderno, y era importante
ver por donde salia el sol. “"Hoy en dia es mas
importante la vista que la orientacion; puedes
resolver cualquier problema de climatizacion.”
Muchas veces, el despacho hace scouting con
los clientes y los apoyan en esta busqueda,
considerando los puntos anteriores.

La iluminacidn es considerada
un pilar del interiorismo, ya
que es capaz de transformar

ambientes y crear atmdsferas

cautivadoras.

“Buscar al vecino es lo mismo que la ubica-
cion. No es lo mismo tener tu casa junto a un
terreno o un taller; estas generando una ener-
gia distinta en la propiedad. Cuando me dan
un departamento a disefiar desde cero, yo re-
comiendo que se fijen en la ubicacion. Al me-
nos, su recuperacion se mantendra”. Considere
estos datos antes de comprar una propiedad.
Cuando un cliente compra una propiedad ya
disefiada y pide que lo apoyes en la ejecucion,
no hay reto.

“Los arquitectos solemos mostrar un gran
ego. Todos queremos hacer nuestro palacio;
por eso no hay integracion en algunas ciuda-
des. En algunas aun se respeta el material, la
altura, etcétera. Nuestra cultura es diferente:
tendemos a decir: ‘Esta es mi casa, no me im-
porta lo que hizo el vecino’. Cuando me dan un
proyecto en el que debo respetar una casa, por-
que esta bien integrada al medio —por ejemplo,
en Espafia deben respetarse los materiales, las
alturas y el estilo; no puedes cambiar ni el color
de la casa, porgue es el color del entorno—, ahi
tu ego se pone en un cajon. Se respeta la casa,
pero se resuelve el interior. Es una disciplina
muy interesante. Cuando me dan un departa-
mento o una casa para disefiar, lo mas impor-
tante para nosotros es la ubicacion.”




Por: Jeimy Duenas

I] esde hace mas de 45 afos se ha recono-
cido a la firma alemana ENGEL&VOLKERS
por especializarse en la compra, ventay alquiler
de propiedades de Iujo, con un alcance global
que permite a sus clientes encontrar el espacio
ideal para sus necesidades en cualquier parte
del mundo.

ENGEL&VOLKERS tiene presencia en mas de
treinta paises de los cinco continentes. Cuenta
con mas de mil ubicaciones, y hace unos dias
abrio su oficina en Goldsmith 60, Polanco, CDMX.
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ENCELEVOLKERS abre
oficinas en la CDMX

Entrevista con Malusa de Nova y
Rodrigo Pérez del Toro

En entrevista exclusiva para High&Beyond,
Malusa de Nova y Rodrigo Pérez del Toro, so-
cios de la firma en México, nos hablaron sobre
las ventajas de realizar la compra, venta o al-
quiler de la mano con esta importante firma.

Malusa y Rodrigo se han dedicado desde
hace varios afios al sector inmobiliario de alta
gama. Han formado parte de importantes fir-
mas internacionales, e incluso liderado equi-
pos dentro de ellas, pero una de las mayores
satisfacciones para ambos es que, gracias a sus
relaciones, conocimiento y experiencia, han
ayudado a sus clientes a encontrar un inmue-
ble que se adapte a sus necesidades, y logrado
excelentes tratos.

Tan solo Rodrigo ha cerrado mas de ocho-
cientas transacciones, en las que los clientes
han encontrado ese espacio ideal, su suefio de
hogar, como lo llaman en ENGEL&VOLKERS.

“Alo largo de los afios hemos visto cémo au-
menta el nimero de extranjeros que vienen a
México buscando propiedades, ya sea como
second home o para vivir aqui. La mayoria no
conocen el pais, solo tienen claro que quieren
una propiedad de alta gama en un lugar segu-
ro y con la garantia de un buen proceso. Por
eso se acercan a firmas internacionales”, co-
mento Malusa.

Nos platica Rodrigo que, al percibir esta nece-
sidad y en blusqueda de independizarse, revisa-
ron varias firmas internacionales para asociarse,
y asi localizaron a la ideal: ENGEL&VOLKERS.

De acuerdo con su experiencia, los procesos
de compra, venta y alquiler en el extranjero tie-
nen un perfil mas profesional, por lo que brindan
mayor confianza al cliente. Un ejemplo claro es
gue en México no se requiere una cuenta escrow
para la compraventa de una propiedad, a dife-
rencia de lo que ocurre en varios paises, donde
es parte del proceso porque brinda mayor segu-
ridad al comprador y al vendedor.

En palabras de Rodrigo, “se trata de una profe-
sionalizacion. Nosotros trabajamos con procesos

Entre los nuevos mercados
para adquirir una propiedad
de alta gama en México se
encuentran Valle de Bravo,
Puerto Escondido y Mérida.

gue dan orden a cada etapa. Un agente espe-
cializado en el mercado inmobiliario le ayuda a
poner una expectativa real del precio que quiere
encontrar en renta o compra”.

Malusa explica que para sus clientes extran-
jeros; una parte indispensable es el acompana-
miento. “Es una delicia poder guiarlos en México,
llevarlos a conocer los barrios, a comer en res-
taurantes ricos, a que se sientan parte de esta
sUper ciudad que tenemos... escucharlos. Y creo
que ahi es donde entendemos lo que quieren y
nos ganamos su confianza, que es clave para lle-
var a buen puerto cualquier transaccion”.

ENGEL&VOLKERS es una firma con un es-
tandar de servicio que la distingue. Por eso no
tiene agentes, sino asesores de confianza, para
guiarlo en el proceso de compra, venta o alqui-
ler, con conocimientos precisos del mercado vy
una atencion inigualable.
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i necesita inspiracién para el disefio de in-

teriores, no busque mas: L'Objet enamora a

los clientes con su lujosa linea de articulos para

el hogar y estilo de vida. La marca se hizo de

un nombre por sus disefios hechos a mano, con
materiales de la mas alta calidad.

Nos encontramos con Elad en su nueva bou-

-lad Yifrach,

el hombre del objeto

Por: Alexis Mustri Guindi
Corresponsal en Paris

Su propdsito es crear objetos organicos, fun-
cionales y bellos. Su estilo artistico combina
técnicas ancestrales de la India, Pert y Venecia
con la sensibilidad contemporanea. El disefa-
dor, quien recientemente se establecio en Lis-
boa, Portugal, ensalza la herencia artesanal de
la ciudad. "Fue aqui donde nacio la vela Bota-
nica, de edicion limitada; el recipiente de cera-
mica, pintado a mano, nacio de la colaboracion
con el estudio portugués Oficina Marques.

Sobre su inspiracion, dice que es un lector y
coleccionista voraz de libros. "Me inclino por
los libros de arte, disefio y moda, y principal-
mente por la historia del arte. Me encanta traer
matices de la historia e interpretarlos en obje-
tos funcionales. Ademas, mi pasion personal es
explorar, viajar y conocer gente nueva, lo que
creo que también ayuda a alimentar mi creati-
vidad e inspiracion”.

Recientemente, el disefiador decidié expan-
dir el negocio y abrir sus propias boutigues.
Aungue sus objetos se venden en Bergdorf
Goodman, en Nueva York, y en Harrods, en

“Paris, donde acabo de
abrir mi primera boutique
europea, en el corazon de
Saint-Germain-des-Prés.”

Londres, explica: “Los objetos son mis hijos. Es-
toy en la mejor posicion para contar su historia
y darles vida. Por lo tanto, es parte de la vision
de la marca avanzar para abrir mas tiendas en
ubicaciones y mercados clave, en los que tene-
mos una audiencia, y queremos establecer una
conexion mas profunda con ella”.

LOS SECRETOS DEL EXPERTO

Sobre su secreto para disefiar una casa con esti-
lo, afirma que su filosofia incluye algunas cosas
cruciales que se debeny no se deben hacer. “Pri-
mero, nunca compres juegos que combinen; re-
comiendo mezclar cosas e incorporar piezas que
no necesariamente vayan juntas. Aun asi, puede
lograrse la armonia si las piezas no hablan el mis-
mo idioma; por ejemplo, si el espacio es ultramo-

dirigir el tema del disefio de la casa. También re-
comiendo desafiar un espacio en particular. En
otras palabras, me gusta pensar en como pue-
do usar un area en particular para algo mas que
el mueble obvio que encaja perfectamente”.

En cuanto a su estrategia para dar personali-
dad a un hogar, opina que, en primer lugar, hay
gue asegurarse de que los fundamentos estén
en su lugar y que la envoltura del espacio sea
adecuada. Si cuenta con un presupuesto basi-
co, para que los interiores parezcan mas caros
recomienda jugar con la escala. “Por ejemplo,
si su apartamento es pequefio, puede agre-
gar una alfombra de gran tamafio o una obra
de arte grande; esto puede ayudar a dotar al
lugar con capacidad de asombro. También re-
comiendo integrar espejos especificamente
anticuados (no cualquier espejo), porque pue-
den parecer mas caros', agrega que algo que
no debemos olvidary es absolutamente funda-
mental es la iluminacion.

Para terminar, compartié algunas formas sen-
cillas de revitalizar un espacio, y comenté con
qué frecuencia recomienda hacer esto. “Para
renovar su hogar no es necesario reemplazar
sus muebles, porque pequefios cambios pue-
den hacer una gran diferencia. Algunas formas
sencillas de crear nueva energia incluyen agre-
gar almohadas originales o mantas, introducir
vegetacion o cambiar la iluminacion, para oscu-
recer o aclarar el entorno. No olvide, por Ultimo,
gue debe haber un equilibrio siempre.” ©

Su primera coleccién capsula tuvo gran éxito:
Bergdorf Goodman se convirtié en su primer cliente,

derno, me centraria en agregar piezas antiguas, y minoristas como Neiman Marcus, Net-A-Porter y
Farfetch siguieron su ejemplo.

ceramicas, objetos culturales o elementos de
bronce y plata para dotarlo de calidez y perso-

tique, ubicada en Saint-Germain-des-Prés, en

, En México podemos
Paris, para que nos contara un poco de su ex-

encontrar la marca en

clusiva firma y nos diera algunos secretos de Casa Palacio Santa Fe.

decoracién. En Beverly Hills, adonde llegd a los
22 afios en vuelo directo desde Tel Aviv, Elad
Yifrach comenzé a ejercer la profesion de dise-
Aador de interiores. “Fue porque no encontra-
ba los objetos necesarios para decorar ciertas
casas lujosas, y comencé a imaginarlos yo mis-
mo”, recuerda. En 2004 cred L'Objet, en Los An-
geles, donde desarrolld un lenguaje en torno a
la vajilla, el disefio y la decoracién. Primero creo
platos y cuencos, y casi de inmediato disefio
textiles, lamparas, espejos y velas aromaticas.
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nalidad”. Recuerda que no debemos tener miedo
de jugar y mover cosas vy, por ultimo, nunca es
posible tener suficientes objetos de arte o de-
coracién; siempre hay espacio para agregar mas.

Si'inicia un proyecto, su consejo es comenzar
con una habitacion y completarla; dice que esto
le ayuda a establecer el lenguaje de estilo que
imbuira al resto de la casa. “Otra forma de di-
sefiar una casa es comprar un articulo u obje-
to que realmente le guste (puede ser cualquier
cosa, desde una alfombra, una obra de arte o
un sofd) y utilizarlo como ancla para ayudar a
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viviendas temporales =~ b |
con servicios de hotel i
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Por: Jeimy Duenas Sl jdd R e _ S

Su personalidad te hace entrar en confian-
za, casi como si charlaras con una amiga
que conoces de afios, quien escucha atenta tus
peticiones y cuya amabilidad te hace sentir en
familia. Asi es Alejandra Quintero, socia funda-
dora de Dominion Housing, un concepto que
surgié hace 25 afios, orientado a ofrecer vivien-
das temporales con servicios de hotel a viajeros
en México, Estados Unidos y Canada.

Alejandra nacio en la Ciudad de México. Es hija
de un arquitecto que disefiaba hoteles, asi que
desde pequefa esta familiarizada con la aten-
cion al cliente y el cuidado de los detalles. Su
inicio en el mundo inmobiliario llegd afios des-
pués de terminar la licenciatura en Administra-
cion de Empresasy su especialidad en Finanzas.

El éxito de
Dominion Housing
se cenfra en su
expertise y en la
actitud de servicio
del equipo.
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Ellainicié su carrera en el mundo inmobiliario
desarrollando viviendas que se requerian para
un proyecto destinado al personal de la em-
bajada de Estados Unidos, que buscaba aloja-
miento para sus colaboradores con las mejores
ubicaciones. Ese proyecto no tuvo buen final,
pero Alejandra dio un salto de fe y se aventurd
a conectar con uno de sus propdsitos de vida:
ayudar a las personas a seleccionar el mejor lu-
gar para vivir en la Ciudad de México.

Recuerda con carifio a su socio mentor, quien
la motivé a crear un business plan para apro-
vechar los edificios que ya habian construido
para el personal de la embajada, y que ahora
requerian para iniciar un nuevo negocio.

“Mi hermana se caso6 con un suizo, y en Eu-
ropa estan muy familiarizados con el concepto
apartahotel; era perfecto para las habitaciones
que tenfamos, porque no eran departamen-
tos, y tampoco era un hotel. Asi que pregunté
a mi socio mentor: ‘;Por qué no hacemos eso
en México? Podemos ofrecer el servicio de vi-
vienda temporal a corporativos que tengan ex-
tranjeros viviendo en la Ciudad de México’, y asi
empezamos”, comentd Alejandra.

Entre las ventajas que ofrece este servicio
esta que “puedes alquilar un departamento
amueblado desde por unos dias hasta el tiempo
gue requieras, sin el compromiso de ocuparlo
por un afio por lo menos, como en las rentas
convencionales. Ademas, esta seleccionado para

cumplir las expectativas y necesidades de los
usuarios finales”, sefiald.

“Nuestro compromiso era y es resolver la
vida de la gente que viene a México, ser una
guia que facilite su incorporacion a su nuevo
espacio, gue tengan los servicios que requieren
con una sola llamada, sin preocuparse por re-
solver nada de su nuevo hogar, y que encuen-
tren en las cercanias los hobbies que disfrutan
en su vida diaria”, agrego.

Una de las mejores cualidades del equipo de
Dominion Housing es la buena escucha. Asi
pueden conocer al usuario final y ofrecerle el
lugar idéneo para que se sienta en casa. En
muchas ocasiones se entrevistan primero con
el personal de los corporativos, pero intentan
acercarse al usuario final para conocer detalles
que pueden sorprenderlo.

La fundadora de Dominion Housing explica
que "hay todo un protocolo de atencién para

Dominion Housing tiene
oropiedades en Monterrey,
Guadalajara, Querétaro,
San Luis Potosi, Cancun,
Veracruz y CDMX en México.

Alejondra Quintero
tiene 28 anos de
experiencia en
este sector.

brindar el mejor servicio. Se debe saber cuanto
tiempo estara en la vivienda, cuantos usuarios,
si viajan con familia o no, si viajan con masco-
ta, si se van a mudar a México definitivamente
después de esta vivienda temporal... hay mu-
chas variables que deben considerar los cor-
porativos, siempre con rigor. No obstante, a lo
largo de los afios nos hemos ganado la con-
fianza de muchos de nuestros clientes”.

Alejandra nos cuenta gque su socia y ella son
duefas de la marca Dominion Housing, pero
no todas las propiedades son de ellos. Con fre-
cuencia los han contactado para ser parte del
equipo, vy ellos realizan inspecciones para de-
terminar si la propiedad es apta o requiere ade-
cuaciones para cumplir las especificaciones de
alta gama que distinguen a la marca.

Dominion Housing ha desarrollado un sello de
calidad de confianza internacional, y en los ulti-
mos afos a invitado a otros duefios de propie-
dades a alinearse con los estandares de la marca
y asi poder ser parte de este esfuerzo de exce-
lencia en el mercado de viviendas temporales.
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Biografia Alejandro Bataller

Alejandro Bataller, actual Board Member y vicepresidente

de SHA Wellness Clinic/AB Living Group, naci¢ en Argentina.
Desde joven mostrd vocacion por el mundo empresarial.
Estudio Investigacion y Técnicas de Mercado en la Universi-
dad Pontificia de Comillas, y Ciencias Econdmicas y Empre-
sariales en la Universidad de Alicante. Posteriormente realizd
un programa ejecutivo en direccion de empresas en Harvard
Business School.

Se incorporo en 2007 al grupo empresarial familiar, AB
Living, con el reto de afrontar, junto con su familia, el lanza-
miento de SHA Wellness Clinic. Ademas de los proyectos en
México, esta liderando el proyecto de la primera isla salu-
dable del mundo en Abu Dabi, que se espera inaugurar en

-| wellbeing como
estilo de vido

Por: Karina del Angel Cruz
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esde personalidades del mundo de la

moda v el espectaculo hasta importantes
empresarios son algunos de los visitantes que
buscan corregir sus habitos y/o escapar del es-
trés de lavida moderna en SHA Wellness. Es una
clinica de bienestar dedicada a mejorar la vida
de las personas mediante la fusion de antiguas
disciplinas orientales y revolucionarias técnicas
occidentales, creado por AB Living Group.

El concepto tuvo su origen en la costa medite-
rranea de Espafia hace 16 afios, y ha tenido gran
éxito. Sus usuarios afirman que SHA Wellness
Clinic es un sitio ideal para energizarse, reponer
fuerzas, sanary reconectar el cuerpo con la men-
te. Es un centro de salud y bienestar, donde se
cuenta con la mejor tecnologia, como dispositi-
vos de regeneracion celular; hay acompafiamien-
to nutricional con planes personalizados. No es
un SPA tradicional, sino gque existen paguetes
con hospedaje y atencion digna de la realeza. Se
recomienda una estancia de al menos siete dias.
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Amplios y calidos espacios de
alojamiento con un alto nivel de
confort, espectaculares vistas al
Mar Caribe y servicios exclusivos

En entrevista exclusiva para High&Beyond
tuvimos oportunidad de platicar con Alejan-
dro Bataller, vicepresidente de AB Living Group
quien comentd que la empresa se enfoca en
desarrollos residenciales premium en entornos
de gran belleza, poniendo cuidado minucioso
en cada detalle con el acompafiamiento de la
mejor tecnologia. Sefiald que estan interesados
en que estos desarrollos sean una primera resi-
dencia para sus propietarios.

“El sector inmobiliario tiene distintas venta-
jas, en el sentido de que permite al propieta-
rio tener acceso a un nivel de amenidades y un
servicio que es poco habitual, incluso en con-
dominios de lujo”, afirmo Alejandro.

En enero de este afio, este concepto de
wellbeinglleg6 a Isla Mujeres, Quintana Roo. En
siete hectareas del paraiso de la Riviera Maya,
el hotel con 100 suites con vista al mar fue dise-
fiado por el equipo de Sordo Madaleno. El inte-
riorismo estuvo a cargo de Alejandro Escudero,
y del paisajismo se ocupd Maat Handasa (quien
también disend el paisajismo de Mayakoba).

diciembre de 2025.

“Estamos desarrollando practicamente todas
las marcas de lujo del grupo Marriott y estamos
muy centrados en este momento en la zona de
Costa Mujeres e Isla Mujeres, una region en la
que hemos visto distintas ventajas, como la co-
nectividad directa con Latinoamérica, ademas
de un clima privilegiado. La oferta de ocio, de-
porte y entretenimiento nos ha llevado a cen-
trar nuestra actividad de desarrollo hotelero y
residencial en esta zona", explica Bataller.

AB Living Group cuenta en Espafia con al me-
nos veinte proyectos enfocados en el bienes-
tar, que han desarrollado durante sus 35 afos
como empresa familiar. En palabras de Ale-
jandro Bataller buscan minimizar la huella del
terreno, priorizando una construccion vertical,
para asi poder adaptar el proyecto totalmen-
te a la vegetacion existente. Sin embargo, las
ventajas de las propiedades no se limitan a la
belleza arquitectdnica y del paisaje: todas ellas
estan provistas con la mejor tecnologia para
disfrute de los habitantes.

Alejandro
Bataller

Actualmente, se cuenta con cuatro desarro-
llos en proceso:

- The St. Regis Costa Mujeres & Residences;
inauguracion proyectada para diciembre de
2025.

- Almare, a Luxury Collection All-Inclusive Re-
sort & Residences, Isla Muijeres; la inaugu-
racion del hotel esta prevista para mayo de
2024, y la entrega de residencias para finales
de 2025.

+ JW Marriott All-Inclusive & Residences,
Costa Mujeres; inauguracion en 2026.

+ W All-Inclusive and Residences Costa Muje-
res; inauguracion en 2026.
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Por: Alexis Mustri Guindi

Hablemos de los
aspectos mas
importantes a la hora
de remodelar.

I) laticamos con el arquitecto Marcos Mustri
Smeke, socio de SMARQ Creating Smart
Spaces, sobre sus recomendaciones al remode-
lar nuestras casas o espacios. Comienza por el
primer detalle, que es la sustentabilidad: “Hoy,
la sustentabilidad es un factor clave en el dise-
fio y la remodelacién de casas. Nos enfocamos
en utilizar materiales y sistemas eficientes en
términos energéticos, en incorporar solucio-
nes de reciclaje y reutilizacion, y maximizar la
eficiencia de los recursos disponibles. Ademas,
promovemos la integracion de tecnologias ver-
des, como paneles solares y sistemas de capta-
cién de agua de lluvia, para reducir el impacto
ambiental de nuestros proyectos”.
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Siempre debemos presentar opciones y
propuestas claras, para que los clientes
tomen decisiones informadas.

Otra tendencia en crecimiento es el disefio
de casas inteligentes. Al remodelar una casa,
es importante definir claramente los objetivos
y las necesidades, asi como realizar un anali-
sis detallado del espacio existente. En segun-
do lugar, debe contarse con un presupuesto
adecuado vy establecer prioridades, ademas de
contratar a profesionales calificados para el di-
sefio y la ejecucién del proyecto.

“Asimismo, es importante considerar aspec-
tos funcionales, estéticos y de seguridad; al
investigar las tendencias actuales en disefio y
tecnologia se obtienen resultados modernos y
funcionales, y es necesario planificar el tiempo
de ejecucién del proyecto y los inconvenientes
gue pueda generar”, comparte el experto.

EL LADO B DE LA REMODELACION:

LOS ERRORES MAS COMUNES

Quienes deciden remodelar los espacios donde
viven suelen cometer fallos que afectan nega-
tivamente el resultado. Por ello, es fundamen-
tal conocerlos y tenerlos en cuenta cuando se
hace un cambio de esta magnitud en una casa o
departamento. Los principales, de acuerdo con
Marcos, son: “No tener un plan claro ni detalla-
do antes de iniciar la remodelacion; subestimar
los costos y el tiempo necesario para completar
el proyecto, y no contratar a profesionales cali-
ficados. Todo ello puede resultar en problemas
de disefio, ejecucién y calidad”.

También considera una gran equivocacion
ignorar las necesidades y los gustos perso-
nales de los clientes, pues de esta manera se
crean espacios que no se adaptan a sus reque-
rimientos o deseos. Explica que, para lograr

Integrar tecnologia
inteligente en el disefio
y la funcionalidad de
una casa puede mejorar
significativamente la

experiencia de vivir en ella.

Arquitecto Marcos Mustri Smeke

una remodelacién exitosa, que satisfaga por
completo al usuario, es indispensable escu-
char atentamente y comprender sus objetivos
y preferencias, pero también realizar un analisis
exhaustivo del espacio y considerar las limita-
ciones estructurales, asi como disefar solucio-
nes personalizadas que se adapten a su estilo
de vida y sus requerimientos especificos.

Para terminar, nos deja sus consejos de oro:
no subestimar la importancia del disefio vy la
planificacion en un proyecto de remodelacion,
e invertir tiempo y recursos en una etapa ini-
cial sélida, pues esto garantizara un resultado
final exitoso. Ademas, es necesario mantener
una comunicacién abierta y transparente con el
equipo de trabajo y los clientes 'y, por supuesto,
buscar siempre la excelencia en cada detalle.
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Titulo: “La reunién de los

color en el arte

Por: Vyrydiana Millan

.: Alguna vez se ha preguntado cémo un ar-

tista plastico expresa lo que en su mente
y en su corazon construye? Tuvimos la opor-
tunidad de platicar en entrevista exclusiva con
Edgar Rojas, reconocido artista plastico mexi-
cano, quien nos explicd cémo fluyen los pen-
samientos, las emociones y los conocimientos
gue invaden su mente a la hora de crear arte.

Agradecido infinitamente por haber encon-
trado su pasion a muy temprana edad, Edgar
Rojas recuerda con carifio aquellos dias cuando
un lapiz y un papel lo transportaban a univer-
sos insospechados, donde la imaginacion y la
creatividad eran sus aliadas y cada trazo repre-
sentaba una ventana abierta hacia nuevos ho-
rizontes de expresion.

La teoria del color es un campo fascinante, que
explora cdmo percibimos y experimentamos los
colores en el arte. Una obra artistica involucra
todo un proceso de conocimiento, intuicion y
sentimiento. “Si bien es cierto que la intuicién
puede tener un papel importante en ciertas
etapas del proceso creativo, mi experiencia me
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caracterizados”
Autor: Edgar Rojas Pérez
Técnica: Acrilico y arenas
Ano: 2023
Medidas: 210x70 cms.

Titulo: “Simbologia”

Autor: Edgar Rojas Pérez
Técnica: Acrilico sobre lienzo
Afno: 2023
Medidas: 120x100 cms.

ha ensefiado que el estudio y la comprension de
los fundamentos artisticos son igualmente cru-
ciales. Por ejemplo, al estudiar disefio grafico,
adquiri un entendimiento profundo de la teoria
del color y su capacidad para comunicar emo-
ciones y mensajes. Esta comprension me ha
permitido enriquecer mi trabajo, combinando
laimaginacién con el conocimiento técnico para

crear mensajes impactantes, certeros y signifi-
cativos. Asi se originan piezas maravillosas, que
comunican”, comentd Edgar.

Para el entrevistado, el idioma universal tiene
un nombre: color. “El color es una fuente de co-
municacién enorme, que trasciende las barreras
del lenguaje. No es necesario hablar un idioma
especifico para entender el color. Las diferen-
tes tonalidades tienen el poder de expresar una
amplia gama de emociones y conceptos abs-
tractos. Por ejemplo, icémo representar visual-
mente el ruido, el amor, el sonido de la lluvia o
el olor de la tierra? El uso del color como herra-
mienta de comunicacion es fundamental, espe-
cialmente cuando no pueden utilizarse palabras
habladas o escritas. En estos casos, el color se
convierte en una forma de arte que permite
transmitir significados y emociones de manera
efectiva”. agrego.

DESMITIFICANDO EL ARTE

Para Edgar Rojas, el arte es mas que un obje-
to ornamental. “A través de mi experiencia en
talleres con nifios indigenas y comunidades, he
llegado a comprender que la funcién del arte
va mas alla de la mera decoracion. Cada quién
puede hacer arte, y lo mas importante es que
descubran esa capacidad interior de transmi-
tir. Se trata de sensibilizar e invitar a explorar.
Después de mucho trabajar con las personas,

Edgar Rojas

Titulo: “Esperando a que regrese (Eva)”
Autor: Edgar Rojas Pérez

Técnica: Acrilico sobre lienzo

Afo: 2023
Medidas: 120x100 cms.

me doy cuenta de que el arte es un elemento
fundamental en la sociedad”, afadi¢ el artista.

“Desde mi perspectiva como artista, el arte
es la comunicacion de mi vision, mi estilo, la
aplicacion del color y mi experiencia. Cuando
alguien adquiere una de mis obras, esta adqui-
riendo mas que un objeto, esta adquiriendo mi
interpretacion plasmada en un lienzo. Es como
pasar la informacién por el filtro del artista,
mostrando respeto hacia mi trabajo”, comento.

El arte ecoldgico, también conocido como
arte medioambiental, ha adquirido nueva im-
portancia en el panorama artistico contempo-
raneo. Este enfoque no solo busca crear obras
visualmente impactantes, sino que busca con-
cienciar sobre la importancia de la preservacién
del ambiente y promover un cambio positivo en
la relacion entre el ser humano y la naturaleza.

“La educacién ha cambiado mucho. Todos
debemos tomar conciencia de los problemas
ambientales que nos aquejan como humani-
dad. Cada cuadro gue entrego esta trabajado
con algo de material reciclado. Eso me hace
sentir coherente, al reducir mi huella de carbo-
no”, refirio el artista.

El talento de Edgar Rojas le ha permitido estar
presente en recintos culturales tan reconocidos
como el Museo de la Ciudad de Querétaro, la
Galeria Municipal Rosario Sanchez de Lozada, el
Teatro Esperanza Cabrera de la UAQ, la Galeria
Principal FARO, el Museo del Juguete Antiguo
Mexicano y la Universidad Autonoma Metro-
politana. Su obra también se ha expuesto en la
India, Espafa, Brasil, Argentina e Inglaterra.

Si usted esta interesado en adquirir una obra
para alguna de sus propiedades, lo invitamos
a revisar el portafolio del artista plastico Edgar
Rojas. ©
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Por: Arlett Mendoza Y

S e dice que el Valle Sagrado fue nombrado
asi por la fertilidad de sus tierras, pues ahi
se cultivan algunas de las mas de cuatro mil
variedades de papa que existen en PerU, los
maices criollos mas grandes del mundo —se-
gun afirman—, asi como habas, cebada, ajies...
Sin embargo, basta con sentir la energia y la
majestuosidad de los altos picos andinos, que
aqui se llaman Urubamba, para saber que el
nombre del Valle Sagrado va mas alla de su ri-
queza agricola.

De pie en uno de los muchos miradores que
existen entre las ciudades de Cusco y Uru-
bamba, frente a estas montafas, siento que
el susurro del viento me da la bienvenida a las
tierras de los quechuas o incas, uno de los pue-
blos mas admirados de Sudamérica por sus tra-
diciones ancestrales. A mi alrededor, artesanas
y vendedoras de estas etnias, ataviadas con

El Valle Sagradey Cusco tienen para usted la impre-
sionante belleza de la cordillera de los Andes y del rio sus altos sombreros, faldas, blusas y vestidos
Vilcan6to, ademds de la generosidad de los pueblos tipicos con que se distinguen del resto, recon-

firman que PerU es un pais fascinante, y quiero

qQuechuas, que siguen atesorando sus conocimientos para . . :
descubrirlo con los cinco sentidos.

ofrecerlos a los vigjeros. Conozca dos destinos peruanos
que transforman a quien pisa estas tierras con el corazén

abierto, asegura Arlett Mendozao.

Postal del
Valle Sagrado
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Mi primera parada es la ciudad de Urubam-
ba, en el corazon del Valle Sagrado. Tiene la
ventaja de estar a 2687 metros de altitud, en
contraste con Cusco, que se eleva hasta 3400
metros. Alojarse aqui permite acostumbrarse a
la altura, y es un punto estratégico para quien
quiere visitar Machu Picchu o descubrir la ri-
queza cultural de Maras y Moray. Sin embargo,
en esta ocasion preferi quedarme en un aloja-
miento que en cada rincén y con cada expe-
riencia permite saborear la magia de la regién
andina peruana.

UN DESTINO EN Si MISMO: TAMBO DEL INKA
Voy en busqueda del misticismo quechua, y lo
encuentro desde mi primera tarde, en el hotel
Tambo del Inka. Tras haber perdido un dia de
viaje por una falla mecanica del avion que me
llevaria a Perd, llegué en el momento justo para
atestiguar la perfeccién del universo.
Cualquier fecha es magnifica para conocer el
Valle Sagrado; sin embargo, durante el solsticio
de invierno, que en el hemisferio sur es el 21 de
junio, sus habitantes aprovechan para hacer el
Pago a la Tierra, un poderoso ritual con el que

El paco Benito dirige el
ritual Pago a la Tierra

104 | High&Beyond

Mesas de picnic
junto al rio
Vilcanota, en
Tambo del Inka

Experiencia Del huerto a
la mesa y uno de sus platillos

agradecen al Sol y a Pachamama, diosa de la
fertilidad o la Madre Tierra, por los dones otor-
gados durante el afio, y renovar la energia de la
mente, el cuerpoy el espiritu. Ahi estaba en uno
de los jardines de Tambo del Inka, rodeada de
arbolesy con el Chicdn, una de las montafias ne-
vadas mas altas de la zona, como testigo. Benito
—descendiente de un linaje de pacos (sacerdo-
tes), quienes se escondieron por siglos entre las
montafas para proteger su cultura— me espera
para realizar conmigo el Pago a la Tierra.

Luego de hacer sonar su caracol para saludar
las cuatro regiones peruanas, Chinchaysuyo,
Antisuyo, Collasuyo y Contisuyo, nos sentamos
y me dio tres hojas de coca, que me guiaron en
mi meditacion y mis peticiones, sabiendo que
ély yo estamos conectados en mente, corazén
y estémago. Entre ambos hicimos una ofrenda
con hierbas, dulces, flores, sal, incienso... y ter-
minod con una meditacion y el canto de Benito
en quechua para que las montafas, la tierra, el
agua y Pachamama nos escuchen.

Informacion del vigje:

Una de las mejores épocas para conocer el misticismo
de los pueblos quechuas es junio, durante el solsticio
de invierno. Solo toma en cuenta que es temporada
alta, por lo que, si deseas ir, es recomendable reservar
con al menos tres meses de antelacién.

La experiencia con el paco Benito, que Tam-
bo del Inka ofrece a los viajeros a través de la
agencia Venturia para acercarlos a las tradicio-
nes peruanas, me dejé una sensacién profunda
de pazy agradecimiento por el regalo de la vida.
Esta propuesta también influye en su oferta
gastronémica, que incluye actividades como
Del huerto a la mesa; se inicia con un paseo por
el huerto organico, donde uno de los agriculto-
res me explicd los tiempos de cultivo y cosecha
de distintas variedades de lechugas, betabeles,
zanahorias y hierbas aromaticas autoctonas,
como el culantro —cuyo sabor es mas sutil que
nuestro cilantro— o la mufia, la menta peruana
que no debe faltar en las mesas después de las
comidas, como relajante y digestivo.

Luego de cosechar los vegetales para nuestro
banquete, nos dirigimos a la mesa de picnic y
a los fogones, dispuestos a pocos metros del
huerto y de la orilla del rio Vilcanota. Ahi, los
aromas de los arboles y el aire puro se mezclan
con los del lomo de salteado con chimichurriy
el pollo sazonado con ajo, que el chef guisa en
una estufa tradicional de arcilla. Disfrutamos
un banquete de cinco tiempos, cuyos delicio-
sos sabores armonizaron con las grandiosas
vistas de la cordillera de Urubamba, que llena-
ban mi corazén en cada vistazo.

Como llegar:
LATAM Airlines (latamairlines.com) ofrece un vuelo de
Ciudad de México a Cusco, via Lima. Vuelo redondo
desde 581 USD. El recorrido desde la ciudad andina al
Valle Sagrado toma alrededor de dos horas en auto,

por lo que rentar uno es la mejor manera de explorar
el destino.

Calles
empinadas
de Cusco

Por la tarde, me incorporé a las clases de pa-
naderia para aprender a elaborar pan huaro y
de trigo. Mientras amasaba la mezcla de hari-
na y agua que posteriormente se cocid en un
horno de barro calentado con madera de eu-
calipto, el chef Said me contd que hay alrede-
dor de trescientas variedades de pan en Perl.
Los dos tipos que preparamos son infaltables
en las mesas del Valle Sagrado, y sus habitan-
tes, orgullosos, las muestran a quienes quieren
aprender mas sobre su gastronomia.

Me despedi con una comida en Hawa, el res-
taurante insignia de Tambo del Inka. Mientras
escuchaba los acordes de El cdndor pasa de
una nostalgica arpa andina, disfruté un menu
gue se rige por la cercania de los productores.
Muestra de ello son los tiraditos y cebiches
preparados con truchas de los rios de los al-
rededores, los fioquis elaborados con papas
andinas y, por supuesto, el cuy crocante, plato
tipico de la region.

Mujer tejedora que ofrece
sus textiles en el hotel
Palacio del Inka y su lobby
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CUSCO: HOMENAJE AL SOL

Canté a unasolavozjunto con miles de peruanos
y viajeros reunidos frente al templo Qoricancha
y los novecientos actores que personificaron
al inca Pachacltec, a los generales, sacerdotes,
mujeres sabias y los cuatro ejércitos. Canté un
suave himno que agradece al Sol por sus ben-
diciones y nos alinea en una misma intencién: la
del equilibrio de los tres mundos: el energético,

Donde quedarse:

Ambos hoteles forman parte de The Luxury Collection de
Grupo Marriott, lo que garantiza, ademas de un alojamiento
confortable y de lujo, la inmersion total del destino en donde
se encuentre.

Tambo del Inka. Le encantaran sus amplias habitaciones
con vistas al rio Vilcanota o a la cordillera de Urubamba. Es
imperdible una visita a Kallpa Spa, considerado uno de los
mejores de PerU, y la degustacion de cervezas artesanales
andinas. Habitaciones desde 512 USD.

IG: hoteltambodelinka

Palacio del Inka. Elige alguna de sus 203 habitaciones y sui-
tes, muchas de ellas con sistema de oxigenacion, y descanse
en sus camas con sabanas de 200 hilos. La visita a su Andean

Spirit Spa le ayudara a relajarse después de un dia de paseo.
Habitaciones desde 376 USD.
IG: hotelpalaciodelinka

Se cuenta que el mismo inca Pachacutec, uno
de los gobernantes quechuas mas importan-
tes, inicid el festejo cuando pidiod a los ejércitos
provenientes de los cuatro rumbos presentarse

ABRAZO DE CULTURAS: PALACIO DEL INKA

Uno de los mejores hoteles para vivir el Inti
Raymi es el Palacio del Inka, no solo porgue se
ubica frente al templo del Qoricancha, por lo
que basta caminar unos pasos para ver el ini-
cio de la fiesta, sino porque la experiencia que
ofrecen para vivirla es inolvidable. En mi caso,
me acompafo Victoria Morales, una peruana
hablante de quechua que me tradujo y me ex-
plicd la ceremonia, haciendo gala de sus cono-
cimientos de la cultura inca. Ademas, el edificio
del hotel, con mas de quinientos afios de an-
tigliedad y que se cree fue una de las mansio-
nes del gobernante inca y, posteriormente, del
conquistador espafiol Francisco Pizarro, rebosa
de historia en cada rincon. Prueba de ello es
su coleccidn privada, con casi doscientas obras
de arte cusquefio, mayoritariamente de los si-
glos XVIy XVII, que admiré en el recorrido que
organizan todas las tardes. Al final de esta ex-
periencia hay una representacion del inca Pa-

Irse de este pais sin una degustacion de pa-
pas criollas es casi un pecado, por lo que asisto
al restaurante Inti Raymi del hotel para probar
seis de ellas, cosechadas en campos del sur de
Cusco, a 3,800 metros de altitud. Peruanita,
huayro, magqtillo, compis, enana y amarilla lle-
nan mi plato con sus pieles de colores inten-
sos, formas caprichosas y distintas texturas,
que combinadas con salsas como las del aji de
gallina, el chimichurri y el rocoto, me dan una
probadita mas de todo lo que puede lograr una
nacion cuando el orgullo por la tradicion, los
sabores, la Tierra y su misticismo hacen traba-
jar a un pueblo con un mismo corazdn, tal como
lo ordena Pachacutec cada solsticio de invier-
no, lo que me deja el paladar contento y el alma
robusta de tanto agradecimiento por este en-
cuentro con la Pachamama. ©

No se lo pierda
Venturia: A través de esta ope-
radora turistica, usted disfrutara

el material y la union de los anteriores. Esto es  Plazoletay ante él para informarlo de los avances agrico- chacutec, en el que cuentan la trascendencia experiencias auténticas, seleccio-
parte del Inti Raymi, la ceremonia mas impor- fiChjda ald las durante el afio. Gracias a esos intercambios del gobernante, reconocido por su liderazgo, al nadas con esmero, como el Pago a
X atardecer de . X X . . . i i i -
tante de Cusco, la cual se celebra cada 24 de ju-  pgjacio del desarrollaron cuatro mil variedades de papas, forjar bajo su mando todo un imperio. laTierray el Inti Raymi. En este ul
. . , . - , . . , . timo, en los primeros dos escena-
nio. Nacida en la época incaica, estuvo prohibida  Inka, uno de 52 razas de maices y 350 tipos de ajies, rocotos Por supuesto, la gastronomia en el Palacio rios la entrada es gratuita, pero el
: . : los aloja- P . '
durante la Coloniay se recuper6 desde hace casi Mmientos mas y pimientos. del Inka también es una de las grandes apues- tercer sitio, en la zona arqueoldgi-

ochenta afios.

destacados de
Cusco

Aun hoy, la importancia del Inti Raymi es tal
que el alcalde de Cusco (el real) jura al inca Pa-
chacuitec (el actor, que suele ser un luchador
social) que trabajara para salvaguardar la ciu-
dad, teniendo como testigos a distintos grupos
quechuas en la Plaza de Armas, el segundo es-
cenario de esta celebracion. El Inti Raymi termi-
na en la zona arqueoldgica de Sacsayhuaman.
Al toque del tambor y varios instrumentos

tas, por lo que asisto a la clase de pisco sour. La
receta original, que fue creada en Lima en 1920
en Morris Bar, la recreamos con un giro muy al
estilo andino, afiadiendo un poco de jarabe infu-
sionado con hojas de coca a los ingredientes tra-
dicionales: pisco, jugo de limén y clara de huevo,
lo que le da un toque revitalizante y fresco.

ca de Sacsayhuaman, tiene costo.
Es recomendable adquirir el tour
desde principios de afio, porque
los boletos se agotan pronto.
venturia.com.pe/es

Danzantes que
protagonizan a
miembros de
los ejércitos del
inca Pachacutec,
durante el Inti

de viento, veo cémo se realizan las danzas en
las que convergen los espiritus del venado, el
puma vy el condor. Los generales de los cuatro
suyos (regiones) rinden informes a Pachacutec

y le muestran las nuevas danzas para reveren- Raymi

ciar a los elementos. Al finalizar, se prende el

fuego nuevo, el que es llevado a los pueblosy a

los palacios reales con la promesa de que cada

hombre y cada mujer trabajaran como una sola

persona, un solo corazén. Yo también me llevo Sacsayhuaman,
esta promesa de unidad con el todo, con el sol, esceunr;?igg (ljoes|
con Pachamama. Inti Raymi
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vinculado con los paises europeos, pero mues-

¥ - tra el caos tipico de los paises asiaticos.
Georgia se encuentra en las orillas del Mar
esde siempre amé conocer nuevos luga-  Negro, colindando con Turquia, Armenia, Azer-

:'J o res, y-h%ce cinco afos di un giro importan- baiyén“?usia. El pais ha sufrido virias inva-
te a mi vida. Quise viajar por un aflo completo  siones, pertenecid a la extinta Unién Sovi
e O rg | O para disfrutar y conocer los lugares que tanto vy obtuvo su independencia en 1991. Este dato
4 habia ansiado visitar. Un afio antes de em-  me parece curioso, porque en N
e prender esta aventura comencé a organizar mi  mos poco sobre paises que se indepe
el Secrell.o me] Or presupuesto, hice una lista dWares gque  hace pocos afios. Pero ¢sabia que
o queria visitar y fui traz la ruta, comprando  mo afio se indepenc S or di
guardado de Eurasia o o ¢ st sotre G st
. - - Da ‘M”‘ debia wr iw._f. -l_ ¢

U_“r
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En la zona antigua de la ciudad, el old town,
le espera una mezcla arquitecténica europea y
persa, con casas y edificios en color pastel y las
tradicionales casas con balcones de madera la-
brados. Si le gusta la historia, puede contratar
un tour guiado para caminar entre los callejo-
nes, las iglesias y los monasterios. Un monu-
mento representativo de la capital georgiana
es la Torre del Reloj, que parece salida del Pais
de las Maravillas, y cabria esperar que el Som-
brerero Loco salga de la torre en cualguier mo-
mento. Otro imperdible es tomar el cable cary
subir al fuerte Nirikala, donde podra apreciar
fascinantes vistas de la ciudad.

En la zona nueva de la ciudad encontrarad

LOS MONASTERIOS GEORGIANOS

El este de Georgia es una joya. Entre los lugares
principales de la zona estan Mtskheta, donde se
proclamé el cristianismo como religién oficial y
donde usted podra admirar la arquitectura cris-
tiana ortodoxa del siglo V. Aqui deberia conocer
el monasterio de |vari, que se alza sobre una
colina rocosa frente los rios Mtkvari y Aragvi.
La vista de la ciudad desde este monasterio es
impresionante.

Los georgianos son muy religiosos, y se reco-
mienda que las mujeres se cubran los hombros,
y no esta permitido utilizar pantalones cortos
en los lugares de culto.

Georgia se encuentra en el top 10 de los paises
mas seguros del mundo, dada la tasa muy baja
de criminalidad que se registra ahi.

cadenas internacionales de hoteles, edificios
modernos y los corporativos mas importantes

TIFLIS: LUGAR DE LAS AGUAS TERMALES
SULFUROSAS

Recomiendo visitar el distrito de aguas terma-
les, en especial Chreli Abano - Sulfur & Bath
SPA. La entrada de esta bathhouse es hermo-
sa; llegando encontrard muros con mosaicos
multicolores de estilo persa, y no sabra si es
una mezquita, un centro religioso, una escue-
la 0 algo por el estilo, pero es una de las casas
de aguas termales mas hermosas de la ciudad.
Aqui puede rentar una habitacién con piscinas
con agua sulfurosa caliente o fria, y cuentan con
servicio de spa con todo tipo de masajes, desde
los tradicionales con chocolate hasta los espe-
ciales con sales del Mar Muerto. En la zona es
tradicional el full body peeling (Kisa), donde uti-
lizan una esponja especial para remover las im-
perfecciones de la piel y terminan con un bafio
de espuma, un rico masaje corporal y un facial.

Foto: Shutterstock
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del pais.

KAKHETI, FAMOSA POR SU RUTA DEL VINO
Esta region es hermosa, y no debe dejar de vi-
sitar sus célebres vifiedos. Kakheti esta a una
hora en auto desde la capital. Es fascinante
descubrir cobmo se produce el vino aqui, con
una técnica ancestral donde utilizan anforas de
barro colocadas bajo la tierra para su fermenta-
cién. Esta técnica, una de las mas antiguas del
mundo, tiene cerca de ocho mil afios de anti-
gliedad. Los arquedlogos descubrieron frag-
mentos de ceramica y prensas de piedra para la
elaboracién del vino.

Una particularidad del vino de esta region
es su color ambar (casi naranja), porque se ela-
bora con una variedad de las uvas blancas que
durante meses conservan la piel; en ocasiones
adicionan semillas al mosto o dejan también
los tallos de las uvas, y luego fermentan en las
enormes anforas de barro semienterradas en el
suelo. Podria considerarse que el vino georgia-
no es vegano, porque no utiliza ningun produc-
to quimico en la fermentacion.

Los georgianos en general aman el vino, y es
parte esencial de su cultura. Sus técnicas de
produccion vinicola se transmiten entre genera-
ciones, por lo gue se aproxima a un homemade
wine. Abundan las historias y los mitos alrede-
dor del vino georgiano. Seguiin una leyenda del
siglo IV DC, los caballeros colocaban un racimo
de vid en el pecho, al costado de sus armaduras.
Si morian en la batalla, el racimo de uvas podria
brotar no solo de sus cuerpos, sino también de
Sus corazones.

Pruebe la gran variedad de vinos que se pro-
ducen en Georgia. Recomiendo en especial los
vinos de las uvas Saperavi y Rkatsiteli, endémi-
cas de la region.

Los mexicanos somos
muy queridos alrededor
del mundo, y tenemos
una relacién muy cordial
con los georgianos.
Por tal motivo, no
necesitamos visa para
entrar al pais, y podemos
permanecer hasta 365
dias sin la visa.
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BORJOMI, UN LUGAR PARA CONSENTIRSE
Para descansar un par de noches, mi recomen-
dacién es hospedarse en el hotel Crowne Plaza,
en el pequefio pueblo de Borjomi. Este puebli-
to se conoce por sus aguas mineralizadas, que
se exportan a todo el mundo. Gracias a estos
manantiales, en hay varios establecimientos de
spa y hoteles de cinco estrellas donde podra
relajarse al maximo. Por cierto, pruebe el agua
mineral Borjomi, la venden en toda Georgia. Su
sabor es distintivo de la region.

VARDZIA, ARQUITECTURA SORPRENDENTE
Continuando el recorrido, no puede dejar de
visitar Vardzia, una ciudad cuya arquitectura
la hace unica. Construida en el siglo XlI, la ciu-
dad entera ocupa cerca de 13 niveles excavados
directamente en las rocas. Si, leyd bien: en las
rocas. La ciudad estd interconectada, y cuenta
con areas residenciales, tuneles, terrazas, igle-
sias, monasterios, escuelas e incluso celdas.
Aqui vivian los monjes afios atras.

El corazén de la ciudad es la iglesia de la
Asuncion, decorada con frescos que muestran
escenas del Nuevo Testamento.

GASTRONOMIA

En Georgia le espera una gran variedad gas-
trondmica. Por su posicion geografica, su coci-
na tiene influencia de sabores griegos, turcos,
mongoles, arabes y persas. Dicha variedad se
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Foto: Shutterstock

nota desde el pan con queso hasta en platillos
mas elaborados, como stews de carne, sopa de
polloy carne a las brasas.

El platillo nacional lo componen los Khinkali,
dumplings georgianos hechos con una masa de
harina y rellenos con una mezcla caldosa de car-
ne de cerdo, ternera o cordero. También pueden
prepararse con verduras, puré de papa o cham-
pifiones con queso, y existe una version dulce,
con chocolate y frutas. Lo mas comun es comer-
las rellenas con carne molida y especies.

Otro platillo muy recomendable es el Kacha-
puri, muy consumido por los locales. Consiste
en un pan relleno de queso fresco. El pan pue-
de tener diferentes formas, y generalmente se
vende con queso en medio y con la orilla cru-
jiente, la cual se debe sumergir junto con el
queso. El relleno puede ser de huevo u otros
ingredientes.

A Georgia llegan pocos mexicanos, es uno de
los secretos turisticos mejor guardados. Si auin
no sabe qué destino visitar en este 2024, lo in-
vito a que disfrute la cordialidad de los georgia-
nos, la belleza arquitectonica de sus ciudades y
la delicia de sus vinos y de su gastronomia.

sQuiere conocer otro destino espectacular?
Espere mi siguiente colaboracién. ©

La multi-influencia de
sabores que se disfrutan
en Georgia se nota desde

el pan con queso hasta
platillos mas tradicionales

de la zona.

Foto: Shutterstock

Foto: Shutterstock




Christian Louboutin, Carolina, Alberto
y Charlene de Mdnaco

Foto: Shutterstock

Gloria Gaynor

OEXAQESIMO OCtavo

naco para celebrar la llegada de la primavera,

® el Baile de la Rosa reline a la familia real mone-

O | e e O O S O gasca y a la alta sociedad internacional en un

evento emblematico. Su objetivo es la recau-

dacién de fondos para la Fundacion Princesa

Por: Vyrydiana Millan Grace, una organizacién benéfica internacional
Fotos: © MONTE-CARLO Societe des Bains de Mer con vocacion caritativa, cultural y filantrépica.

' A través de becas, subvenciones y progra-

mas de mentoria, la Fundaciéon Princesa Grace

ofrece recursos y oportunidades vitales para el

desarrollo de jovenes talentos. Ademas, lleva a

La 68a. edicion del Baile de la Rosa en el
Principado de Modnaco, celebrada en La
Salle des Etoiles del Sporting Monte-Carlo,
transportd a los asistentes a una época de
glamour vy diversion. Dedicada a la musica dis-
co de las décadas de 1970 y 1980, fue una ve-
lada magica.

cabo iniciativas destinadas a mejorar la calidad
de vida de nifios, ancianos y personas con dis-
capacidad.

El legado de la princesa Grace vive a través
del trabajo continuo de la Fundacion, que sigue
comprometida con los valores de excelencia,
generosidad y servicio que ella personificaba. A
lo largo de los afios, la fundacién ha dejado una
huella indeleble en las artes y la beneficencia,
demostrando el poder transformador y la im-
portancia del compromiso social.

Stéphane
Bern

Cher
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Aeroart Black Mirror
—xperience 2024,

edicién en apoyo a los

ninos de Teletdn

Por: Lizbeth Cruz

Aeroart celebré su tercera edicion en el
Aeropuerto Internacional de Toluca, bajo
la produccién de Autoart World Organization,
de Charly Meier, en esta ocasion en favor de
los nifios de Fundacion Teletdn. Un especta-
culo audiovisual con la participacion de artis-
tas plasticos que intervinieron autos de lujoy
un avion.

Black Mirror Experience fue el tema de la no-

“Me siento muy contento. Gracias a todos los
que participaron para lograr una fiesta. Agradez-
co a los artistas, que son quienes bafian de arte
esas obras. Nos sentimos muy felices en esta
edicion numero 20. Autoart World sigue suman-
do éxitos. Estoy acompafiado de gente exitosa
en el sector aeronautico, y sin ellos no habria
sido posible esta exhibicion”, comento el CEO.

Fernando Landeros, presidente de Funda-
cion Teleton, mandd un mensaje en video, don-
de hablo de este acto, que hace una diferencia
para los nifios que ellos atienden.

Federico Huesca
y Chef Jorge
Castellanos

che. Para Charly, cada edicién significa un reto,
que se supera no solo para brindar entreteni-
miento y apoyar a artistas y nuevos talentos,
sino para sembrar y compartir con los demas;
en este caso, se destinaron recursos en favor
de los nifios con cancer.

Se vivid una noche con
efectos especiales, misica
en vivo, performances y
networking con empresarios.

Edgar Zamora

LOS ARTISTAS

- Nicola Bazma - Puebla

- Daniel Azuara - Tepic

- Angelo Gutiérrez- Guadalajara
- Anatoz - Puebla

- Edgar Zamora - Los Cabos

- Anastasia Sergeevna - Crimea
- Federico Ramirez - Puebla

- Hipnotic - California USA

- Artista Chingdn - Ciudad de México
- Majo Fernandez - Puebla

- Quetzalo - Puebla

- Letra A - Ciudad de México

- Val Acosta - Valle de Bravo

- Adnan Galva - Michoacan

Anastasia Sergeevna

BN
sal =F

Adan Galva interviene el
vestido de Susy Martinez

Rodrigo Pefafiel, Valeria Mejia, Eugenio Fernandez
Cueto, Ricardo Atala, Rbeca Serdn, Luis Tenorio,
Eduardo Aduna, Samuel Ibarra, Diego Batanzo,
Rodrigo Bretch y Patricia Aragén
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XVI Copa de Golf
Pevrelongue 2024

a beneficio de FUTEJE

Por: Ana Lucia Garcia
Fotos: Lizbeth Cruz

Luis Pereylongue, Alvaro
Arrigunaga, Joaquin Riba 'y
Alberto Ramirez de Aguilar

ada afio, Luis Peyrelongue, CEO de Peyre-

longue Chronos, organiza este torneo de-
dicado a recaudar fondos para una noble causa:
brindar becas, licencias y programas de capaci-
tacion en los colegios afiliados a nifias, nifos,
jovenes e integrantes de la comunidad educa-
tiva en desventaja econdmica, para que pue-
dan recibir una educacion integral y de calidad.

El escopetazo anuncio el comienzo de las ac-
tividades a las 8:30 am, entre risas y buenos
momentos. Los 184 participantes jugaron 18
hoyos en un dia soleado y con muy buen clima.
Lorena Ochoa visitd a todos los grupos, jugo
con ellos y dio algunos consejos, ademas de to-
marse fotos con los jugadores.

El dia culmind con una comida de premiacion,
donde Luis Peyrelongue agradecié a todos por
haber participado, y entregdé un cheque a Ma-
ria José Moya, directora de recaudacion en fun-
dacion Becar. Ella y Lorena Ochoa recibieron
2,015,000 pesos para la Fundacion.

Andrés Peyrelongue, Diego San
Roman, Manuel Alonso Diaz Ordaz
y Patricio Ramirez de Aguilar

Gerardo Natanowicz,
Rodrigo Pifia, Diego y
José Cuaik
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Paola Horcasitas, Iliana Aguilar, Regina Garcia Mier
y Teran, Paola Gonzalez Vargas, Angélica Gutiérrez,
Lorena Ochoa, Amabely Gémez y Rocio Flores

A los ganadores del primer lugar, con 59 pun-
tos, se les entregd un trofeo, un kit Chronoswiss,
un certificado de regalo para Royal Thai SPA, un
auto Porsche, una botella de Cuervo Dobel 50,
un termo Nespresso, un certificado para Blue
lvy, una bolsa de golf de Back9 y una prenda de
Lululemon. Los ganadores fueron Daniel Torres,
Juan Carlos Vizcaino, Erick Snydery Alfredo Guai-
da. En segundo lugar, con 59 puntos, quedaron
Rodrigo Garcia, Echenique Cassanueva, José Car-
los Garcia y Alfredo Torres. El tercer lugar, con 61
puntos, fue para Jorge Padilla, Bernardo Quinta-
na, Othon Noriega y Emmanuel Vargas.

Para los hole in one hubo dos coches: un Mer-
cedes Benz AMG Clase A 35, de Hermer, y una
camioneta Macan 2024 de Porsche, ademas de
un reloj Franck Muller Rally Maya y un millon de
pesos, por Murguia. A la causa se sumaron mar-
cas relojeras como Bell & Ross, Hublot, Grand
Seiko, Oris, Porsche Design, Longines, Gorilla y
Junghans.

os sentidos

Por: Redaccion High&Beyond
Fotos: Cortesia de la marca

E n una deslumbrante celebraciéon que con-
gregdé a mas de doscientos invitados,
Manuel Quintanero |iménez brindd por otra
exitosa edicion del Millesime GNP Weekend,
acompafado por sus socios Nicolas Vale e Is-
rael Gonzalez.

Millesime GNP Weekend, ahora en su tercera
edicién, es una experiencia gastronomica sin
igual, donde se fusiona lo mejor de la cocina
nacional e internacional con la cocteleria mas
innovadora, danza, musica y un ambiente de
refinado encanto.

San Miguel de Allende se vistié de gala para
presentar este prestigioso evento gastronomico.
Ademas de deleitar los paladares mas exigentes,
la celebracion impulsa el turismo, promueve los
exquisitos vinos y productos locales y reline a
destacadas figuras de la gastronomia y la mi-
xologia a escala nacional e internacional, gene-
rando asi un impacto econémico positivo en los
hoteles y restaurantes de la region.

Tania Castillo, directora de Turismo de San Mi-
guel, compartié su entusiasmo: “"Eventos como
Millesime brindan un valor inestimable al desti-
no; para nosotros es un gran honor que sea con-
siderado para eventos de esta envergadura. El

Evenl

Millesime GNP Weekend:

Jna experiencia de lujo para

Delia Gonzalez
y Alejandra
Riguelme

Chef Paco Campuzano, Chef Pepe Salinas, Nicolas Vale,
Israel Lara, Manuel Quintanero y Chef Alexis Ayala

enoturismo también ha experimentado un nota-
ble crecimiento en la zona, con mas de once vi-
fiedos en San Miguel y mas de cuarenta en todo
el estado. Hemos diversificado nuestra oferta
turistica para destacar no solo los aspectos mas
conocidos, sino también nuestras opciones en
hoteleria, enoturismo, turismo de aventura vy
actividades al aire libre..."

Por su parte, Manuel Quintanero compartio:
“En cada edicion nos enorgullece la participacion
de reconocidos chefs que deleitan a los visitan-
tes en Millesime GNP Weekend. En el Garden,
una majestuosa carpa de mas de mil quinientos
metros cuadrados ubicada en el Hotel Rosewood
contod con la participacion de Israel Montero, Sa-
bina Bandera, Alexis Ayala, Pepe Salinas, Juan
Emilio Villasefior, Miguel Carretero, Begofia Ro-
drigo y Javier Plascencia, entre otros.”

Rose Ruiz,
Walter Ormefio
y Alberto Cinta
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V Copa Ribera

del Duero

Por: Mariana Garibay
Fotos: Hildeliza Lozano Gardufio

E n dias pasados se disputo la quinta edicion
de la Copa Ribera del Duero, competencia
que ha marcado un hito en el hipismo nacio-
nal durante cinco afios consecutivos. Celebra-
da en diferentes sedes, desde el Santa Jacinta
Polo Club hasta el Club de Polo Valle de Bravo
y el Club de Polo Tecamac, la copa ha crecido
significativamente a lo largo de los afios como
resultado de la dedicacién y el esfuerzo de los
organizadores. Una vez mas, Ribera del Duero
se destacd como el patrocinador principal, jun-
to con Vondom, High&Beyond, Nissan Infiniti,
Tatel, Al Andalus, Viviana Troop Esculturas, Tico
Garibay y Mariana Garibay.

Gabriel Gomez
Morton,
Ricardo Cos y
Jorge Cervera
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Robert Payne, Lorenzo Creixell,
Bernardo Ribero y Ana Gonzalez

Ricardo Llanos, Alejandro de Souza,
Claudia Villa y German Arroyo

El evento conté con apoyo de la CONADE, la
Federacién Mexicana de Polo y el Club de Polo
Tecamac. Jugadores de diversos clubes de Mé-
xico participaron en este torneo, que comenzd
con un coctel de entrega de camisetas y pre-
sentacion de patrocinadores en el restaurante
Tatel, seguido de tres dias de competiciones
que culminaron en una emocionante final.

Pedro Serrano, Tico Garibay y Antonio Carrién

Choco Brockmann, Marianay
Tico Garibay con Viviana Troop

En la copa destacaron los juegos de bajo
handicap. La final por el primer lugar enfrento
al equipo Ribera del Duero, integrado por San-
tiago Fernandez, Moncho Fernandez, Christian
Cuadra y Diego Aguilar, contra el equipo Co-
secha, conformado por Ana Gabriela Gonza-
lez, Bernardo Ribero, Robert Payne y Lorenzo
Creixell, con un marcador final de 5-7 a favor del
equipo Cosecha. El tercer lugar fue para el equi-
po Tempranillo, sequido por el cuarto para el
equipo Reserva, el quinto para el equipo Crian-
zay el sexto lugar para el equipo Gran Reserva.

Ale Soldérzano y Héctor Cabafas

Pedro Prieto,
Ana Paola ltuarte y
Javier Gomez de Parada

Rubén Gonzalez, Dany de la Sierra
y Federico Huesca

La jornada concluyd con la entrega de tro-
feos, patrocinada por Viviana Troop Escultu-
ras, y un premio especial de Vondom para los
primeros y segundos lugares. Posteriormente
se celebrd una fiesta de clausura, donde se
sirvieron los mejores vinos de Ribera del Due-
ro y delicias preparadas por el chef Mohamed,
quien presentd especialidades de su cocina en
Al Andalus.
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Caleria 5 Motion
levo sus mejores
oiezas al lugar

Art Toys Auction
lega al AIFA FBO

Por: Lizbeth Cruz

Buenrostro,

el nuevo culinary and bar

que llega a la Escandén

Por: Lizbeth Cruz

EI restaurante Buenrostro se ubica en la co-
lonia Escandon. Lo distinguen su estilo art
décoy una propuesta gastrondmica Unica, por-
que su carta es dindmica y ofrece platillos de
todas partes del mundo. Su cocteleria también
es variada. El lugar es intimo, con mesas en el
interior y el exterior.

Sebastian Agarraberes, socio fundador del
lugar, tuvo la vision de transformar el local,
y decidié dar continuidad a la estética. "Tie-
ne una inspiracion art déco; quisimos resaltar
la corriente artistica que fue revolucionaria, y
transmitir que queremos hacer algo diferente.
En la colonia Escandén no hay una propuesta
como esta. El comfort food es importante para
que la gente la pase bien".

El nombre Buenrostro viene del apellido de
dos hermanos, un ingeniero y un arquitecto,
quienes introdujeron el art déco en México.
Ellos disefiaron los edificios mas emblematicos
de este movimiento en la ciudad.

El papel tapiz con abanicos, el logotipo, las
lamparas con formas esféricas y los muebles
corresponden a esa época. Los detalles en do-
rado y la iluminacion también transportan al
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Werini Bejos

Sebastian Agarraberes y
Sebastian Colasso

visitante a otras décadas. Destaca la madera
de encino en la barra y en las mesas, asi como
sus paredes con ladrillos expuestos.

PARA CADA PALADAR, UNA OPCION
La propuesta gastrondmica se relaciona con
compartir, construir y desarrollar. “La idea del
menu incluye recetas originales de cada pais.
Es dinamico y versatil; no son fusiones, sino
que estan recreadas. Hay una seccién de tacos
en el menu. Adicionalmente, tenemos comida
veganay vegetariana, ademas de carne, pesca-
do, mariscos y pollo. La idea es satisfacer a to-
dos los paladares para que vengan a disfrutar”.
En la cocteleria, las bebidas son divertidas. La
Cumbia se prepara con mezcal, aceite de cocoy
un cordial de pifia. El martini de la casa se llama
Brutal, nombre que le va perfecto por su inten-
sa frescura. Toda la cocteleria se presenta en co-
lores calidos, acordes con la decoracion. Tienen
coctelerfa clasica y de autor, asi como vinos.

Foto: Ivan Manjarrez

Art Toys Auction es un nuevo concepto,
creado por Charly Meier, CEO de Autoart,

para seguir apoyando a artistas y galerias. En
esta ocasioén, Galeria 5 Motion llevé mas de 28
piezas Unicas para la puja, que se llevo a cabo
en una zona para exposiciones en el AIFA FBO.

“Autoart merece un nuevo concepto, gue es
Art Toys. Estamos haciendo subastas a escala
nacional; son pequefias, de 50 personas, para
promover el arte moderno hecho con juguetes
gigantes, para que la gente lo lleve a su casa.
En esta ocasion nos acompana Galeria 5 Mo-
tion, de Guadalajara, que son especialistas en
este tipo de arte”, explica Charly.

Desde hace tiempo, Meier queria expandir
su apoyo al arte, y asi nacio la idea de las su-
bastas. "Llevaba tiempo con la inquietud de re-
presentar artistas. Ya llevo mas de cien artistas
en catalogo, y ahora con esta subasta lo hago
formal. La idea es promover el concepto y pre-
sentarlo en casas de arquitectos, hoteles y ha-
ciendas, entre otros espacios, y no solo los que
ya estan construidos para las artes, sino para
quienes los quieran a la medida, y puedan estar
en diferentes edificaciones”, afiadio.

Monica Hernandez, Lizbeth Qui
y Charly Meier =1

Lizeth Quintero Posadas, socia de la conce-
sion del AIFA FBO, habld de esta primera su-
bastay de los eventos préximos que sucederan
en el lugar. “Tenemos espacios para exponer
arte. Nos gusta apoyar a los artistas y a las ga-
lerias. Contamos con obras itinerantes. y ahora
hicimos esta subasta con Art Toys y Galeria 5
Motion, para que la gente que gusta del pop
art adquiera las piezas”.

Para el artista Joaguin Mireles, ser la prime-
ra galeria que participa en esta subasta es una
gran oportunidad para que la gente conozca su
obra. "Esta sinergia con Charly Meier va de la
mano con lo que nosotros hacemos. Nuestra
galeria empezd en junio de 2023 con la inquie-
tud de promover el arte. Pongo mis obras, y
busco a algun artista que quiera intervenirlas,
pero bajo mi propuesta de disefio, y asi se logra
nuestro estilo Unico, lo que nos hace diferen-
tes al concepto nuevo urbano que a la gente le
gusta”, explico el galerista.
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Sumérjase en el glamoroso mundo de los
Food and Travel Reader Awards 2023, don-
de la extravagancia y el encanto del Mardi Gras
de Nueva Orleans se conjugaron con la elegan-
cia de la alfombra roja. En la octava edicién de
los premios, la noche brilld con destellos de an-
tifaces, plumas de colores y collares de perlas,
mientras el resplandor del glitter iluminaba el
camino hacia el Foro Total Play. Las persona-
lidades mas destacadas de la industria de la
hospitalidad se reunieron en este evento para
conocer a los ganadores de la noche en una at-
mosfera de magia 'y emocidn.

Bajo la direccién de Miguel Conde, conduc-
tor de La ruta del sabor, y Arturo Torres Lan-
da, coeditor web de Food and Travel México, la
ceremonia tomo vida, revelando gradualmen-
te a lo largo de la velada a los ganadores en la
industria. Con la presencia en el escenario de
Raul Sayrols, CEO de Food and Travel México,
se resumieron los ocho afios de esta premia-
cion, asi como los 13 afios de la primera revista
de gastronomia y viajes en México.
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8a. edicion de los

-ood and Travel
Reader Awards

Por: Redaccion High&Beyond
Fotos cortesia: Food and Travel México

Arturo Torres Landa,
chef Martha Ortiz y Miguel Conde

Jennifer
Viditzward

Con actividades ludicas al estilo Mardi Gras
y un pequefio intermedio, los invitados se die-
ron tiempo para disfrutar exquisitos canapés
inspirados en las cocinas Creole y Cajun de
Nueva Orleans, como el Gumbo y los cama-
rones con salsa rémoulade, uno de los platos
favoritos de la ciudad por su compleja perso-
nalidad, que combina los sabores del rabano
picante y la mostaza.

Chef Thierry
Blouet y esposa

Arturo Torres Landa, Montserrat Badiola,
chef Susana Palazuelos y Miguel Conde

Para concluir la velada, Myst by Total Play Raul Sayrols
ofrecié un emocionante espectaculo en vivo
con mas de una decena de talentosos bailarines
y cantantes. Desde los primeros acordes hasta
el Ultimo paso de baile, cada momento fue una
explosion de energia, celebrando la pasiony la  GANADORES DE 8A. EDICION DE LOS FOOD
excelencia que caracterizan a esta industria. AND TRAVEL READER AWARDS 2023
- Mejor Chef
Javier Plascencia, Finca Altozano, Animalén,
Jazamango
- Mejor Chef Revelacién
Luis Ronzdn, Ixi'im, Chablé, Yucatan
- Mejor Restaurante en la Ciudad de Méxicoy
Area Metropolitana
Balcon del Zdcalo, Ciudad de México
- Mejor Restaurante del Interior de la Republica
Casa Oaxaca, Oaxaca de Juarez
- Mejor Restaurante Nuevo de México
Nao, Los Cabos
- Mejor Restaurante Consolidado de México
Café des Artistes by Thierry Blouet, Puerto
Vallarta
- Mejor Restaurante Sustentable de México
Tuch de Luna, Riviera Maya
- Mejor Espacio Gourmet de México
Mercado el 100, Ciudad de México
- Mejor Bar de México
Brujas, Ciudad de México
- Mejor Productor o Impulsor de Productos
Matias Roca Sustentables
Rancho Cuatro Encinos, Matlahuacala,
Puebla

Arturo Torres Landa,
chef Pepe Salinas y
Miguel Conde
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~undacion

Dibujondo un MaAaNa

La fundacion
ofrece un futuro
brillante lleno
de posibilidades

E n Fundacion Dibujando un Mafiana se im-
pulsa el desarrollo social de nifias, nifios y
adolescentes en situacion de vulnerabilidad en
México y Centroamérica. Se aplica un modelo

13 RAZONES PARA INVERTIR EN LA

FUNDACION DIBUJANDO UN MANANA:

1. Sereducen los riesgos de donaciones sociales.

2. Cada peso donado se convierte en $6.16 en
valory beneficio social.

3. Generan alianzas para el desarrollo de una
forma eficiente.

4. Se crean lazos de unién entre quienes tra-
bajan por las nifias, nifios y adolescentes y
guienes guieren ayudarles.

5. A través de estandares internacionales se
fortalecen las organizaciones que atienden
a los mas necesitados.

6. Se trabaja con organizaciones legales vy
transparentes.

7. Se contribuye a que las empresas sean to-
talmente responsables.

8. Las empresas y sus comunidades alinean
sus objetivos estratégicos.

9. Fortalecimiento de las organizaciones des-
de su registro y durante el desarrollo de sus
proyectos.

10. Capacitacion constante.

11. Las inversiones sociales tienden a multipli-
carse por medio de alianzas.

12. La fundacion cuenta con mas de veinte afios
de experiencia.

13. Se cuenta con el respaldo de un equipo de
mas de cuarenta personas, conformado por
prestigiosos empresarios, asesores, consul-
tores y profesionales de distintas areas.

SRR NEldSaed dig

{COMO SE EXPLICA EL RETORNO DE LA
INVERSION?

Cuando se dice que cada peso donado a la
Fundacién Dibujando un Mafana se convierte
en $6.16 en retorno social de la inversion, con
base en un estudio que Filantrofilia realizd en
2019, quiere decir que se cuenta con la capa-
cidad de acompanar a las empresas y personas
a realizar las inversiones mas seguras y trans-
parentes, y se ayuda a las OSC (Organizaciones
de la Sociedad Civil) a ser mas eficientes y sos-
tenibles. Al realizar paso a paso el proceso, se
da un valor agregado mas alla de la inversién
financiera que se realiza. Ademas, el retorno
social de las inversiones tiene una vision de lar-
go plazo sobre como, aportando a la resolucién

donde cada
de inversion social que entrelaza la voluntad de suefo sea una En cada oportunidad de las problematicas sociales hoy, se reduce el
. . i forma un camin T -
ayudar de diversos actores, transformandola realidad y cada seforma un camino gasto publico. Se aporta a la reduccion de una
. meta un logro hacia el éxito o . ,
en programas sociales basados en los Derechos alcanzado problematica social que a largo plazo tendria

Humanos que generan impactos positivos a lo
largo de su vida. No hay barreras imposibles
cuando existe la voluntad de ayudar y alguien

consecuencias negativas para el desarrollo de
guienes seran los jovenes y adultos de México
y Centroameérica.

gue sabe hacerlo.

“Todos y cada uno de nosotros tenemos una
funcion que desempenar para asegurar que
todos los ninos y ninas disfruten su infancia.”
Convencion sobre los Derechos del Nino.

#JuntosCambiamosVidas

Dibujando
un Manana

FUNDACION
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El Iugar donde tus
suenos toman forma.«-*“'-

agwa
bosques

del parque

Bienvenido al nuevo club residencial en Bosques de las Lomas, donde cada dia es una aventura por
descubrir. Vive nuevas experiencias en un entorno de lujo y comodidad.

Amplia gama de amenidades disefiadas para satisfacer todas tus necesidades, Agwa Bosques* ofrece un
estilo de vida incomparable: Desde su moderno Teen Lounge, ideal para reuniones sociales y momentos de
relajacion, hasta su zona Pet friendly, que permite a tus mascotas disfrutar del espacio tanto como tu.

Para las familias, la Ludoteca ofrece un espacio seguro y divertido para que los mas pequenos exploren y
jueguen, mientras que el Gimnasio totalmente equipado y el Spa te invitan a mantenerte en forma y cuidar de
tu bienestar.

jHaz de este lugar tu hogar y comienza a escribir tu historia hoy mismo!

Contactanos:

556827 8750

Carr. Méx. Toluca 1535
60 (o)




UNA SUV 100% ELECTRICA

DESCUBRE MAS EN: CADILLAC.MX



